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1  ЗАКОНОДАТЕЛЬСТВО В ОБЛАСТИ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
Рекламная деятельность в Российской Федерации регулируется Федеральным законом от 13.03.2006 г. №38-ФЗ «О рекламе» (далее – закон «О рекламе»).
В ст.3 закона «О рекламе» дано определение социальной рекламе.
Социальная реклама – информация, распространённая любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределённому кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства.
В ст.5 настоящего закона прописано, что реклама должна быть добросовестной и достоверной. 
В ст.10 «Социальная реклама» закона «О рекламе» говорится:
1. Рекламодателями социальной рекламы могут выступать физические лица, юридические лица, органы государственной власти, иные государственные органы и органы местного самоуправления, а также муниципальные органы, которые не входят в структуру органов местного самоуправления.
2. Органы государственной власти, иные государственные органы и органы местного самоуправления, а также муниципальные органы, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, осуществляют размещение заказов на производство и распространение социальной рекламы в соответствии с законодательством Российской Федерации.
3. В социальной рекламе не допускается упоминание о конкретных марках (моделях, артикулах) товаров, товарных знаках, знаках обслуживания и об иных средствах их индивидуализации, о физических лицах и юридических лицах, за исключением случаев, предусмотренных частью 5 настоящей статьи.
4. Установленные частью 4 настоящей статьи ограничения не распространяются на упоминая об органах государственной власти, иных государственных органах, органах местного самоуправления, о муниципальных органах, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, о спонсорах, о социально ориентированных некоммерческих организациях, соответствующих требованиям, установленным настоящей статьёй, а также о физических лицах, оказавшихся в трудной жизненной ситуации или нуждающихся в лечении, в целях оказания им благотворительной помощи. В социальной рекламе допускается упоминание о социально ориентированных некоммерческих организациях в случаях, если содержание этой рекламы непосредственно связано с информацией о деятельности таких некоммерческих организаций, направленной на достижение благотворительных или иных общественно полезных целей.
5. В социальной рекламе, распространяемой в радиопрограммах, продолжительность упоминания о спонсорах не может превышать три секунды, в социальной рекламе, распространяемой в телепрограммах, при кино - и видеообслуживании, - три секунды и такому упоминанию должно быть отведено не более чем семь процентов площади кадра, а в социальной рекламе, распространяемой другими способами, - не более чем пять процентов рекламной площади (пространства). Эти ограничения не распространяются на упоминания в социальной рекламе об органах государственной власти, иных государственных органах, органах местного самоуправления, о муниципальных органах, которые не входят в структуру органов местного самоуправления, о социально ориентированных некоммерческих организациях, а также о физических лицах, оказавшихся в трудной жизненной ситуации или нуждающихся в лечении, в целях оказания им благотворительной помощи.
В законе Российской Федерации от 27.12.1991 г. №2124-1 «О средствах массовой информации» прописано, что редакции государственных средств массовой информации обязаны незамедлительно и на безвозмездной основе выпускать в свет (в эфир) по требованию федерального органа исполнительной власти, уполномоченного Президентом Российской Федерации, оперативную информацию по вопросам пожарной безопасности (ст.35 настоящего закона).
В ст.36 закона «О средствах массовой информации» говорится, что распространение рекламы в средствах массовой информации осуществляется в порядке, установленном законодательством Российской Федерации о рекламе.

2  ИСТОРИЯ РАЗВИТИЯ СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ 
В РОССИИ И ЗА РУБЕЖОМ
Официально история социальной рекламы начинается вместе с XX веком. В 1906 году общественная организация «Американская гражданская ассоциация» создала первую социальную рекламу, призывающую защитить Ниагарский водопад от вреда, наносимого энергетическими компаниями. Примерно в это время она появляется и в России. 
Если до начала первой мировой войны ресурсы, выделяемые на социальную рекламу, были сравнительно незначительными, то с началом ее картина изменилась. Военные действия государств требовали значительной поддержки со стороны населения и с помощью социальной рекламы ее стремились обеспечить. Необходимо было также рекрутировать все новых и новых солдат, а также создать у населения мотивацию бережного отношения к топливу и продуктам питания, а также к более тяжелому и продолжительному труду.
В России в начале XX века, в 1914 году, можно найти примеры раннего использования приемов социальной рекламы. Известно, что выпускавшийся в России журнал «Дамский мир» опубликовал на своих страницах несколько образовательных статей по методике ухода за ранеными в госпиталях.
Во время Первой мировой войны, в 1917 году в Америке очень популярным стал рекрутинговый плакат Дж. М. Флегга «Ты нужен американской армии», на котором дядя Сэм призывал новобранцев идти в армию. Сама идея и композиция его очень напоминает распространенный в Англии призыв «Твоя страна нуждается в тебе» и знаменитый в 20-е годы в СССР плакат Д. Мора «Ты записался добровольцем?». Есть сведения, что советский вариант был достаточно точным заимствованием идеи западных образцов. Все эти примеры могли бы быть историей только одного вида рекламы – политической, если бы они не являлись частью социальных рекламных кампаний, проводимых государственными либо общественными советами в военное время.
Война, военная тематика преобладала во всех сферах жизни страны сразу после отречения Николая II от власти. Выходили яркие плакаты с хлесткими запоминающимися лозунгами. Эта реклама касалась в основном призывов к помощи раненым солдатам и их семьям.
В годы Первой мировой войны американское правительство вело грамотную работу с населением средствами пропаганды. Был создан Комитет по общественной информации. Он проводил работу с населением по разъяснению причин, мотивов и хода войны, и того, почему необходимо ее выиграть. Проводились также и другие эффективные мероприятия, например, бесплатная публикация объявлений о найме в армию, военных парадах и продаже государственных облигаций. 
В начале 20-х годов, во времена ранней советской власти социальная реклама полностью сводилась к одному политическому типу. Советская власть использовала ее в целях собственной популяризации, мобилизации населения в Красную Армию, сбора средств и пожертвований. Уже позже, когда проблемы войны и борьбы с белогвардейцами отошли на второй план, темы социальной рекламы стали более разнообразными. Хотя носители социальной рекламы были довольно однообразны, в основном красочные плакаты.
Социальная реклама направлена на изменение сознания общественности. В советское время правительство стремилось привить обществу правильные взгляды, подвигнуть на смелые, нужные обществу виды деятельности, например, переселение на неосвоенные земли. Уже в послевоенное время был напечатан плакат следующего содержания: румяная деревенская девушка на фоне рассыпающегося молотого зерна и призыв: «Соберем с целины богатый урожай!»
Социальная реклама советского периода была яркая, запоминающаяся, многие слоганы становились крылатыми выражениями («Наш ответ Чемберлену» - и в качестве иллюстрации самолет с кукишем вместо пропеллера). Можно сказать, что директивы и лозунги партии большевиков становились социальной рекламой.
В 1942 году в Америке был создан Рекламный совет. В годы войны он решал задачу мобилизации нации для победы. Он, также, как и во время Первой мировой войны, решал задачи пополнения армии новобранцами, продажи военных облигаций, поощрял построение парков Победы и почтовые отправления на фронт. После войны Совет взял на себя работу по координации социальной рекламы.
Социальная реклама в СССР 40-х годов, естественно, полностью посвящена военной тематике – плакаты, листовки, публикации в газетах, призывы по радио. 
В 50-е и 60-е годы в США Рекламный Совет расширил сферу деятельности. Помимо работы в кризисных военных ситуациях (призывов писать письма солдатам, воюющим в Корее или во Вьетнаме), он стал решать важные социальные проблемы – способствовать повышению безопасности на дорогах, профилактике лесных пожаров. Рекламный Совет первым поднял проблемы неграмотности среди американцев, насилия над детьми. К их решению были подключены многие правительственные и общественные организации: служба иммиграции, Министерство связи, Министерство здравоохранения. Социальной рекламой в США, а теперь и во всем мире пользуются также различные некоммерческие институты: церкви, школы, больницы, университеты, разного рода организации и ассоциации. 
В конце 50-х в СССР при ослаблении режима тональность социальной рекламы несколько меняется, она становится менее идеологизированной, наблюдается смещение смысла в сторону соответствия потребностям граждан, а не только партии. Больше становится неполитической рекламы, ее темы касаются физкультуры и спорта, здорового образа жизни. Создаются красочные плакаты, агитационные фильмы, в 70-е годы появляется телевизионный сатирический журнал «Фитиль», в котором клеймились различные недостатки отдельных советских граждан. С развитием мультипликации создатели социальной рекламы обращаются и к ее возможностям (Михаил Цехановский, «Лиса, бобер и другие», 1960 г. - бытовая сатира, высмеивающая мещанство; Гарри Бардин «Банкет», 1986 г. - борьба с пьянством). В так называемые «застойные» годы были очень популярны календарики с иллюстрациями на социальные темы, большей частью коммунально-бытового характера («Берегите лес!», «Экономьте тепло» (воду, электричество), «Прячьте спички от детей», «Покупайте почтовые марки» и т.д. Итак, реклама советского периода была не слишком разнообразна, большей частью политизирована, идеологизирована, однако, по признаниям специалистов того времени, высокого качества. Советская социальная реклама выполняла ряд важных функций: информационную (доносила до граждан необходимую информацию), коммуникативную (служила связующим звеном между государством и гражданами, однако не слишком эффективно, так как обратная связь в реальности почти не была предусмотрена), имиджевую (обеспечивала позитивный образ государства, заботящегося о своих гражданах), но особенно можно выделить функции воспитания и пропаганды, которые были одними из главных задач социальной рекламы советского периода.
В США всем хорошо знаком слоган «Это вопрос жизни и смерти» Американской легочной ассоциации, которая проводит ежегодные кампании с бюджетом около 10 миллионов долларов. Ассоциация считает жизненно необходимым информировать общественность о вреде курения, о ранних признаках эмфиземы, рака легких и туберкулеза. Время и печатное пространство в средствах массовой информации предоставляются ассоциации бесплатно.
В 1987 году Америка начала работу по проведению самых известных и высокобюджетных социальных кампаний: «Трезвость за рулем», «СПИД. Это может случиться с тобой», «Просто скажите: «Нет» (против наркотиков). Тема наркотиков, поднятая инициативной группой как начало масштабной PR-акции, вышла впоследствии на уровень общегосударственной проблемы. Коалиция «Рекламное товарищество по освобождению Америки от наркотиков», состоящая более чем из 200 рекламных агентств, начала акцию, рассчитанную на 3 года (бюджет ее составлял 1,5 млрд. долларов). В акции были задействованы сотни публикаций в газетах и журналах, более 50 вставок на телевидении и радио. Эфирное время и рекламные площади в размере 500 миллионов долларов в год средства массовой информации предоставили бесплатно.
В России о социальной рекламе впервые заговорили с появлением в 1994-95 гг. на всех центральных телеканалах проекта «Позвоните родителям». Позднее стало известно, что создателем его стал рекламный совет, организованный в Москве по инициативе рекламной фирмы «Домино» (телекомпания «ВиД»).
Социальная реклама сразу же стала «слугой» политики. Для России это явление закономерно, так как середина 90-х годов была насыщена, с одной стороны, лавиной демократических выборов, многие из которых проводились в стране впервые, а с другой стороны, совпала с наиболее тяжелым, кризисным этапом в построении новых экономических отношений. В этот период такие социальные вопросы как безработица, невыплаты зарплат, пенсий, социальных пособий, болезни и даже голод стали для большинства россиян серьёзными проблемами. И естественно, что политтехнологи включили обсуждение этих проблем, их символику и образы в предвыборные кампании своих кандидатов.
Развитие и авторитет социальной рекламы в США в настоящее время выросли настолько, что крупнейшие коммерческие корпорации проводят социальные рекламные кампании самостоятельно. Так, хорошо известна в Америке рекламная кампания фирмы «Avon» по предотвращению рака груди. Реклама является своеобразными индикатором социальных проблем. Затраты на размещение социальной рекламы составляют более 800 миллионов долларов в год. Только телекомпания «CBS» ежегодно показывает 17000 рекламных сюжетов. Опыт американцев доказывает, что соц. реклама – эффективное средство борьбы с социальным злом. Она меняет отношение людей к повседневной реальности, а вслед за этим и меняется их поведение. В 1987 году был создан образ «водителя по назначению», который не пьет за рулем. Трезвость за рулем стала нормой жизни американцев и новой социальной ценностью. Опросы общественного мнения показали, что 93% населения называют этот образ «отличным» или «хорошим». Число смертей в автомобильных авариях, вызванных алкогольным опьянением, за семь лет сократилось на 20%. Рекламная кампания по борьбе с курением в Калифорнии заставила отказаться от сигареты в три раза больше калифорнийцев, чем в среднем по стране. Есть и обратная закономерность: как только на телевидении стало меньше рекламы о вреде наркотиков «Просто скажите: Нет» кривая роста наркомании среди подростков сразу пошла вверх.
Таким образом, анализируя историю развития социальной рекламы в России и США, можно выделить следующие ключевые моменты:
1. Присутствие темы войны в социальной рекламе обеих стран.
2. В Америке с самого начала существовала социальная реклама, обслуживающая человеческие ценности (здоровье), в России такая реклама появилась только в 60-е годы, в период «оттепели».
3. Основные темы государственной рекламы советского времени отражали государственную политику, и в конечном итоге цель такой рекламы была – улучшить и укрепить государство. В США – улучшить жизнь конкретного человека, гражданина.
4. Реклама советского периода - идеологизирована и политизирована.
Социальная реклама в США стала настолько эффективным инструментом воздействия на общество, что крупнейшие коммерческие корпорации самостоятельно проводят социальные рекламные кампании. 
В современной России социальная реклама всё ещё относительно новое и слаборазвитое явление. 

3 СОВРЕМЕННОЕ СОСТОЯНИЕ СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ
Социальная реклама в России, как уже было сказано, появилась в 1994 году. Главным двигателем развития социальной рекламы является Рекламный совет, созданный в 1993 г. по инициативе рекламной фирмы «Домино». Родоначальником этого вида рекламы в России считается Игорь Буренков, создавший уже ставший классикой жанра ролик «Позвоните родителям!». Другие наиболее запомнившиеся ролики касались курения (люди в виде окурков в пепельнице), наркомании, СПИДа, абортов (ещё не родившийся ребёнок, изображённый на дверях вагона метро со стихотворным обращением к публике). Четверостишия русских поэтов на перронах станций метро ненавязчиво напоминали о существовании великой русской литературы (проект Юрия Грымова «Мой Пушкин»).
В Рекламный совет, объединяющий на добровольной основе единомышленников, входят СМИ: редакции газет – «Комсомольская правда», «Семья», «Труд», «Вестник благотворительности»; телекомпании – НТВ, Останкино, МТК; радиостанции – «Европа плюс», «Маяк», «Радио России», «Эхо Москвы»; общественные организации – Женский либеральный фонд, Московский фонд Милосердия и здоровья, благотворительный фонд «Сопричастность» и некоторые другие.
Классический пример социальной рекламы периода дикого капитализма - рекламная кампания президента «Верю, люблю, надеюсь!» (1996 г.). В серии роликов, в которых простые люди рассказывали о своих проблемах, событиях, судьбах, был существенный социальный фактор. А довесок политической рекламы возник во второй части предвыборного периода - в роликах появился Ельцин (хотя мог быть и любой другой политик). То, что с ним стали ассоциироваться позитивные чувства избирателей, на 90% определило успех этой рекламной акции. В целом, хорошая социальная реклама - прекрасный индикатор для политика, чтобы ориентироваться в менталитете и установках избирателей.
Это успешно подтверждается в российский выборных кампаниях последних лет, особенно в регионах. Предвыборная кампания по выборам в областную Думу в Екатеринбурге целиком была построена именно на технологии «перетекания» мягкой социальной рекламы в политическую. Хорошо запоминающийся лозунг кампании - «Будем рожать - больше некому!» (вариант «Будем работать - больше некому!») очень быстро вошел в бытовой городской фольклор и даже получил свое отражение в серии местных анекдотов. В последнее время популярность социальной рекламы вызвала проникновение ее символов, тематики, приемов и даже слоганов в рекламу коммерческую. В Казани в 2002 – 2003 гг. жители города могли наблюдать появление загадочных плакатов с вопросами «Кто ты?», «Каков твой выбор?», «Куда ты идешь?» и без подписи, оказавшиеся впоследствии рекламой молодежного общественного объединения. В Перми на одной из главных улиц можно увидеть рекламный стенд, на котором крупным шрифтом, в хорошем цветовом оформлении набран лозунг: «Понимайте друг друга!» без какого-либо логотипа или иного графического символа. Только приблизившись к щиту, можно прочитать подпись: «Страховая компания «Феникс». Это типичный пример использования социальных лозунгов и ценностей в коммерческих целях.
На сегодняшний день оборот социальной рекламы в России, по предварительным подсчетам, составляет менее одного процента от общего объема российского рекламного рынка и не превышает суммы в 20 млн. долларов.
К наиболее заметным примерам последнего времени относятся усилия Министерства по налогам и сборам, которое пытается объяснить населению, что необходимо платить налоги («Заплати налоги и спи спокойно!», «Пора выйти из тени»). Вся остальная социальная реклама существует пока в масштабе выставок, конкурсов и конференций, которые не доходят до непосредственного потребителя этого вида рекламы.
Кроме того, в России на сегодняшний день почти не представлены какие-либо существенные организации, способные взять на себя функции Рекламного Совета в США. Лишь недавно появился СССР - Союз создателей социальной рекламы, куда планируется привлечь всех представителей рекламного сообщества, киноиндустрии, издательского бизнеса, СМИ, а также органов законодательной и исполнительной власти. Главная задача - за счет разнородности и многочисленности состава СССР увеличить потенциал и добиться от российских властей пересмотра отношения к институту социальной рекламы. Возможно, что поставленные цели будут достигнуты, но пока это слишком молодая организация, чтобы делать выводы относительно эффективности ее дальнейшей работы в сфере координации деятельности производителей и заказчиков социальной рекламы. 
Как правило, заказчиком социальной рекламы является правительство. Оно же и финансирует социальные проекты. В США этим делом занимается Рекламный совет - неправительственная организация, существующая с 1942 года. Средства на социальную рекламу выделяют как частные фирмы, так и администрация. Например, только на антинаркотическую пропаганду в 1993-2000 годах администрация Клинтона потратила почти 2 миллиарда долларов. 
На Западе давно признан принцип, что если возникает серьезная социальная проблема, то для ее решения, помимо всего прочего, необходимо провести солидную и дорогостоящую рекламную кампанию. Поэтому государственные, некоммерческие и общественные организации каждый год готовы платить большие деньги на производство соответствующего продукта. Они понимают, что затраченные деньги не столь велики, если принять во внимание, что без социальной рекламы, которая растолковывает гражданам азы поведения, государству и остальным организациям пришлось бы потратить гораздо больше денег на компенсацию последствий их несознательности.
Большинство корпораций, занимающихся социальной рекламой, действуют по принципу «профилактика дешевле, чем лечение». Именно этим объясняется столь обширный спектр проблем, для решения которых на Западе используют социальную рекламу.
Темы социальной рекламы в США:
· насилие (в т.ч. и в семьях);
· использование ремней безопасности;
· алкоголизм и курение;
· болезнь Альцгеймера;
· аборты;
· проблема детей-даунов;
· профилактика чрезвычайных ситуаций;
· раковые заболевания;
· гражданские права и обязанности (налоги);
· диабет;
· профилактика личной безопасности граждан;
· переработка отходов;
· донорство крови;
· СПИД;
· торговля детьми;
· беженцы и мн. др.
Важно то, что все эти проблемы действительно являются насущными, и западное общество стремится эти проблемы решить одним из наиболее верных, охватывающих широкую общественность способов – социальной рекламой.
Для России подобное восприятие является пока нетипичным, социальная реклама в нашей стране находится в крайне тяжелом положении.
Это объясняется разными причинами. В отличие от стран Запада, где развитие социальной рекламы насчитывает несколько десятков лет и где уже успела сложиться целая теория использования этой рекламы, доказавшая свою эффективность на практике, в России еще не сложилось четкого определения социальной рекламы. Это становится причиной того, что к ней чаще всего причисляют и государственную, и коммерческую и даже политическую рекламу, каждая из которых лишь эксплуатирует социальные проблемы.
Более того, соответствующего понимания нет не только на уровне потенциальных заказчиков и производителей социальной рекламы, но и на уровне ее непосредственного потребителя. 
Показателен известный пример реакции московской молодежи на социальную рекламную кампанию в СМИ «Эта мелочь защитит обоих», пропагандирующую применение презервативов. На вопрос социологов «Какова главная идея акции?» двадцать процентов респондентов заявили, что это реклама презервативов, одиннадцать процентов были уверены, что инициаторы кампании пытались привлечь молодое поколение к чтению брошюр о половом воспитании, а два процента увидели в акции пропаганду сексуальной жизни. Шестьдесят три процента сказали, что таким образом медики призывают молодежь заботиться о своем здоровье. О гарантии безопасности для полового партнера никто из респондентов не вспомнил, хотя создатели этой рекламы надеялись именно на такую ассоциацию.
Следующей причиной является отсутствие реального заказчика. Как уже было сказано, в США главным заказчиком социальной рекламы является государство. Подобное поведение государства полностью соответствует теории социальной рекламы, по которой государство занимается социальной рекламой с целью заботы об обществе в целом. В случае России ни для кого не секрет, что государство не спешит выделять средства на какие-либо социальные проекты. Как правило, это могут позволить себе лишь отдельные министерства и ведомства. Хотя и в этом отношении наблюдаются подвиги: есть пример того, как государство пытается поддержать идею развития данного типа рекламы на законодательном уровне. В законе «О рекламе» закреплен пункт, в котором говорится, что 5% всей российской рекламы должно носить социальный характер. 
Другой причиной неразвитости социальной рекламы в России специалисты считают трудности с ее размещением в российских СМИ. Рекламодатели, работающие в области социальной рекламы, очень часто получают отказ от размещения их продукта на телевидении, поскольку все время уже продано. Очень сложно поставить социальную рекламу в прайм-тайм.
В России очень мало внимания уделяется вопросу о том, что для различных типов целевой аудитории социальной рекламы необходимы различные информационные носители: Интернет, пресса, телевидение, радио, наружная реклама и т.д. Бывает так, что социальная реклама, рассчитанная, например, на подростков, не доходит до своего адресата, поскольку идет не по тем коммуникационным каналам, с которыми подростки непосредственно имеют дело.
Одна из главных причин неразвитости социальной рекламы - низкое качество технического и творческого исполнения. В конечном счете, все это отражается на результате.
На Западе социальная реклама уже давно является тем средством, которое действительно помогает решать сложные общественные проблемы. Широчайшая антитабачная кампания в США имела огромный успех. Утверждают, что столь высокий ее результат был достигнут после того, как в кампанию был введен слоган: «Курят только бедные!». Американцы вообще склонны к тому, чтобы использовать социальную рекламу в качестве основного коммуникационного инструмента. По крайней мере, именно с этим видом рекламы американское правительство связывает будущее своих отношений с гражданами США. Это становится заметно после того, как в США отреагировали на недавние события - 11 сентября и гибель шаттла «Колумбия». После 11 сентября в Америке была запущена антинаркотическая кампания, где рекламные ролики сообщали аудитории: «Покупая наркотики, вы помогаете террористам».
Гибель космического шаттла «Колумбия» стала причиной появления новой кампании социальной рекламы. Социологами зафиксирован на сегодня рост отрицательных настроений в американском обществе по отношению к космическим и научным программам, а новая рекламная кампания провозглашает, что ошибки в освоении космоса и вообще на пути прогресса человечества неизбежны.
Приведенные примеры позволяют сделать вывод о том, что сегодня на Западе одной из тенденций является использование социальной рекламы для выстраивания коммуникативного пространства в кризисной ситуации.
Следующей тенденцией, которая набирает все больше и больше оборотов, является стремление к производству шокирующей рекламы. Ведь задача социальной рекламы - изменить отношение граждан к какой-то социальной проблеме, к которой, как правило, люди уже привыкли. В подобной ситуации социальной рекламе не остается никакого другого выхода, кроме как использовать «шоковую терапию». По мнению некоторых специалистов, это - единственный способ пробить обывательское восприятие действительности. С этим и связан тот факт, что с каждым годом социальная реклама в США становится все агрессивнее. Результаты проведенных исследований показывают, что подобная реклама очень эффективна на Западе, ей действительно удается изменить обывательское отношение ко многим актуальным проблемам современного общества. 
Для того чтобы добраться до того уровня развития социальной рекламы, на котором она находится на Западе, России еще предстоит пройти долгий путь ее становления. Обнадеживает то, что сегодня есть проекты по созданию рекламных кампаний по борьбе с наркоманией, СПИДом, алкоголизмом. Планируются кампании, настроенные убеждать водителей пристегиваться ремнями безопасности, помогать детям-инвалидам, а также кампании в защиту детей, страдающих от жестокого обращения взрослых. Последние два направления, в свою очередь, являются выражением еще одного свойства социальной рекламы. Речь идет о том, что социальная реклама на Западе уже давно используется в качестве построения бренда страны в глазах мирового сообщества, решения социальных и экономических задач общества, повышения патриотизма населения и так далее. Это может стать прекрасным подспорьем для нашей страны, где в последнее время животрепещущим стал вопрос о новой идеологии - той идее, которая способна объединить общество и сформировать цельный образ России в глазах мирового сообщества.
Все это говорит о высокой ценности и востребованности социальной рекламы в России. Пришло время, когда она выходит на первый план рекламного пространства и становится самостоятельным видом коммуникации. Не случайно ведущие PR-фирмы России регулярно проводят семинары и конференции под общим названием «Новый образ России». Поиск и формирование нового образа России - задача сегодняшнего дня. Именно поэтому социальная реклама становится важнейшим инструментом гуманизации современного общества и формирования его настоящих нравственных ценностей.

4  АУДИОВИЗУАЛЬНАЯ РЕКЛАМА
Аудиовизуальная реклама включает в себя рекламные кинофильмы, видеофильмы и слайд-фильмы.
Наиболее проста и удобна следующая классификация рекламных кинофильмов.
Рекламные ролики – короткие рекламные фильмы продолжительностью от 15 секунд до нескольких минут, рассчитанные на показ широким слоям населения, рекламирующие, как правило, товары (услуги) народного потребления. Могут быть показаны в кинотеатрах перед сеансами художественных фильмов или по телевидению. Допускают применение всех жанров кинематографа; строятся, как правило, на динамичных сюжетах, острых ситуациях, неожиданных развязках.
Рекламно-технические фильмы – рекламные фильмы продолжительностью от 10 до 20 минут (иногда и более), рассказывающие не только о продукции, но главным образом о самом предприятии-заказчике; создаются для показа самым различным целевым группам (как специалистов, так и широких слоёв населения) с целью создания благоприятного мнения о деятельности рекламодателя и повышения его престижа.
Рекламно-технические и рекламно-престижные фильмы по жанру ближе к научно-популярным, иногда при их создании используют элементы мультипликации, компьютерной графики и игрового кино. Такие фильмы предназначены для демонстрации на ярмарках и выставках, презентациях, пресс-конференциях, симпозиумах, деловых встречах.
Классификация рекламных видеофильмов аналогична классификации кинофильмов.
Рекламная видеоэкспресс-информация – специфический вид видеорекламы, она представляет собой оперативно сделанный видеосюжет о каком-либо выдающемся событии в жизни организации-рекламодателя (пуск новой линии, подписание крупной коммерческой сделки, выпуск первой партии новых товаров, празднование юбилея и т.п.).
Следует отметить, что в настоящее время в практике рекламы четко прослеживается тенденция к увеличению выпуска видеофильмов вместо кинофильмов. Это вызвано такими преимуществами видеорекламы, как более оперативное и экономичное производство, тиражирование, возможность использования широкой гаммы выразительных электронных спецэффектов, простота транспортирования готовых видеофильмов, удобство их демонстрации с помощью бытовых видеомагнитофонов. Однако для демонстрации на большую аудиторию, на большом экране лучшее качество изображения и эффективность восприятия имеют рекламные кинофильмы.
Слайд-фильмы представляют собой программу из автоматически сменяющихся цветных диапозитивов, проецируемых на один или несколько экранов. Такая программа сопровождается специально подготовленной фонограммой. Слайд-фильмы можно использовать для самого разнообразного ассортимента товаров, промышленной продукции и услуг. Кроме того, они могут иметь и рекламно-престижную направленность. Одним из основных преимуществ этого вида рекламы является возможность оперативной и экономичной модификации или простой замены одних слайдов другими, не нарушающей целостности программы.

5  СОЦИАЛЬНАЯ РЕКЛАМА В ПОЖАРНОМ ДЕЛЕ
В системе обеспечения пожарной безопасности чаще всего действует реклама от имени правительства, общественных институтов и групп. Характерная черта этих объявлений в том, что они даются от имени не отдельных предпринимателей, а обществ, ассоциаций, групп, комитетов. Кроме того, они в основном нацелены не на продажу конкретного товара или конкурентной услуги. Их цель не получение прибыли, а заострение вопросов, оказание влияния  на сторону, представляющуюся желательной для общества.
Реклама такого рода – попытка воздействовать как на отдельных граждан, так и на другие организации (например, правительственные).
Цель рекламно-пропагандистской деятельности: внедрение в сознание людей существования проблемы пожаров, формирование общественного мнения и психологических установок на личную и коллективную ответственность за пожарную безопасность окружающей среды, за сохранение и преумножение народных богатств, способствовать готовности людей правильно действовать в случае опасности пожара. Достижение этой цели способствует выполнению главной задачи всей системы обеспечения пожарной безопасности, обозначенной в статье 4 Федерального Закона «О пожарной безопасности».
С помощью пропаганды и рекламы можно не только создать условия для усвоения и выполнения правил пожарной безопасности, но и сформировать на научной основе сознательное отношение к безопасному ведению работ, безопасному обращению с пожароопасными веществами и материалами. С этих позиций противопожарная пропаганда и реклама должны быть направлены главным образом не на запрещение каких-либо действий, а на осуществление их в пределах безопасности.
Противопожарная пропаганда и реклама направлены не только на то, чтобы заставить людей соблюдать правила, они специфическими, присущими им средствами должны подводить человека к сознанию необходимости безопасного поведения.
Цель противопожарной пропаганды и рекламы конкретизируется системой задач, среди которых:
· воспитание у населения чувства ответственности за сохранение человеческих жизней, материальных и духовных ценностей, окружающей среды от огня;
· воспитание у людей грамотного, с точки зрения обеспечения пожарной безопасности, отношения к предметам и явлениям окружающего мира;
· информация населения о случаях пожаров и их последствиях, о мерах по предотвращению пожаров и правильных действиях в случае их возникновения;
· популяризация деятельности работников пожарной охраны и добровольных пожарных организаций;
· повышение престижа пожарной охраны и создание по отношению к ней позитивного общественного мнения;
· освещение передового опыта и научно-технических достижений в области предупреждения и тушения пожаров.
Оценивая эффективность противопожарной пропаганды и рекламы, нужно осознавать их отличия от торговой рекламы. 
Рассматривая средства массовой информации в качестве носителей противопожарной рекламы, нужно точно оценивать способ, место и время воздействия данной рекламы на человека.
Противопожарная социальная реклама, наряду с обучением, пропагандой и агитацией, формирует стереотипы безопасного поведения.
Противопожарная реклама тесно переплетается с рекламой органов пожарной охраны и предоставляемых ею услуг, рекламой техники, образования и т.п. Многие элементы системы обеспечения пожарной безопасности уровнем своего развития и оснащения способствуют рекламно-пропагандистской деятельности в области пожарной безопасности.
При подготовке противопожарной рекламы необходимо учитывать особенности восприятия информации реципиентом[footnoteRef:2], правильно построить пропагандистское сообщение и без искажений донести его до объекта пропаганды.  [2:  Реципиент – человек-приемник информации, воспринимающий адресованную ему информацию, и реагирующий на неё в форме ответов; представитель определённой аудитории. Философский словарь. 
] 

Процесс формирования убеждений гораздо сложнее, чем использование приемов влияния через эмоции на подсознание (внушение, заражение, подражание). Учитывая это, необходимо иметь представление о различных приёмах психологического воздействия на людей.
В пропаганде, основанной на внушении, наиболее широко используются такие образы-представления, как «стереотип» и «имидж». 
Стереотип не требует домысливания. Он воспринимается готовым. Имидж всегда представляет собой в известном смысле полуфабрикат. Имидж всегда остается недосказанным и этим поощряет воображение, поэтому не случаен интерес рекламы к внедрению имиджей на уровне бессознательного в психике человека.
Исследование сложившихся стереотипных представлений о деятельности пожарной охраны, о пожарных, внедрение новых стереотипов, создание имиджей – важное направление для социологии пожарной безопасности, для противопожарной рекламы и пропаганды.
Большое значение для организации рекламно-пропагандистского воздействия имеет учет других социально-психологических явлений окружающего мира. Такими явлениями могут быть, например, слух или сенсация, ассоциация и мода.
В большинстве случаев, противопожарная пропаганда и реклама должны избегать сенсационности, дабы не подорвать доверие к службе и не увести внимание населения к второстепенным вопросам.
В нарушение описанных принципов, о проблемах пожарной охраны принято говорить и писать в негативных тонах, акцентируя внимание на материальном ущербе, человеческих жертвах, оставшихся без крыши над головой и без работы людях, о затратах на обеспечение противопожарной защиты и др.
В социологии и психологии сформулированы основные правила рекламно-пропагандистского воздействия. 
Ориентация пропагандистского и рекламного воздействия должна учитывать особенности своего объекта, например, такие как неоднородность и изменчивость. Первая – это различия пола, возраста, образования, профессии и т.д. Вторая особенность связана с непрерывными возрастными изменениями, социальными перемещениями и т.д. Все это убеждает в необходимости непрерывного и соответственно изменяющегося воздействия на каждого человека в течение всей его жизни. Такое воздействие возможно только в случае дифференцированной направленности противопожарной пропаганды и рекламы на определенные возрастные, профессиональные, социальные и другие группы населения.
С другой стороны, особенности телевизионного вещания предполагают, что рекламный блок, в том числе содержащий социальную рекламу, может быть показан в любое время в течение дня, в том числе, когда у экранов телевизоров находятся все члены семьи всех возрастов. Из этого следует, что содержание социальной рекламы не может быть узконаправленно на какую-то конкретную возрастную или социальную группу населения, а должно быть ориентировано на среднестатистического взрослого человека.
Что же касается детской аудитории, то для этой категории зрителей в большей степени подходит не формат ролика социальной рекламы, а формат познавательного киножурнала или детской познавательной телепередачи. Ребёнку более интересен не просто призыв к соблюдению мер пожарной безопасности, а яркие персонажи и занимательный сюжет, в котором обыграны те или иные вопросы, которые авторы хотят донести до зрителя.
Информация по вопросам пожарной безопасности, которую надо знать и помнить населению включает в себя достаточно очевидные и простые знания и умения, о которых просто необходимо периодически напоминать, например: «Будь осторожен с огнём»; «Соблюдай меры пожарной безопасности» и т.д. 
Наиболее сложные вопросы пожарной безопасности для населения, такие как: действия при загорании и пожаре, безопасная эвакуация и другие должны быть доведены как до взрослых, так и до детей. Но при этом в самих сюжетах должна прослеживаться идея о том, что эти вопросы необходимо совместно обсуждать родителям и детям. Например, использовать в текстах роликов или телепередач следующие обороты: «Уважаемые родители, проведите дома с детьми занятия по эвакуации в случае пожара»; «Родители, вы в ответе за безопасность ваших детей»; «Уважаемые родители, держите спички в недоступных для детей местах, объясняйте детям опасность игры со спичками»; «Родители, запрещайте детям самостоятельно применять пиротехнические изделия»; «Ребята, напоминайте родителям о необходимости соблюдать меры пожарной безопасности»; «Запомните сами и расскажите родителям правила разведения безопасного костра в лесу».
Работа в семье по профилактике пожаров не должна ограничиваться временем демонстрации социального ролика или познавательной телепередачи. СМИ должны не только напоминать о мерах пожарной безопасности, но и подталкивать родителей к тому, чтобы они самостоятельно обсуждали эти вопросы с детьми дома, на улице, в общественном транспорте, при каждом удобном случае.


6  ОСНОВНЫЕ ПОДХОДЫ К НАПИСАНИЮ СЦЕНАРИЕВ РОЛИКОВ СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ И ОБУЧАЮЩИХ ФИЛЬМОВ
Этапы планирования и производства социальной рекламы.
1. Выявление целевой аудитории: для кого адресована информация. От выбора целевой аудитории зависит, какие инструменты следует выбрать для решения задачи, где, когда, от чьего имени говорить в рекламном сообщении. Желательно учитывать возможную реакцию аудитории, беря в расчет такие факторы как осведомленность или неосведомленность аудитории о содержании рекламного сообщения, о проблеме, на которую хотят обратить внимание. А также предположительную благонадежность, неблагонадежность или нейтральность аудитории по отношению к рекламируемому сообщению. 
Поведенческая реакция на сообщение проявляется либо в совершении действия, либо в нерешительности (несовершении действия). Следует помнить, что социальная реклама, как правило, не приносит быстрого эффекта. Период формирования общественного мнения по решаемой проблеме может быть растянут на много лет. 
2. Выбор эффективного обращения. Чтобы правильно построить обращение, необходимо ответить на три вопроса:
· что сказать (содержание обращения);
· как построить обращение, чтобы оно было максимально убедительно (структура обращения);
· как преподнести обращение (форма обращения).
3. Выбор средств распространения информации. Коммуникация может быть личной и неличной. Личная коммуникация – это персональное обращение, например: личная раздача рекламных сообщений, личное убеждение, технология «от двери к двери» («из рук в руки»). Неличная коммуникация – это визуальная, звуковая, письменная коммуникация, осуществляемая через каналы информации. 
4. Выбор инструментов воздействия на аудиторию. Здесь выделяются источники, пользующиеся наибольшим доверием. Могут быть использованы такие инструменты, как акции, презентации, митинги. Желательно привлекать референтных лиц (известных актеров, ученых, политиков, харизматических личностей), которые могут оказать существенное влияние на формирование общественного мнения. 
5. Получение обратной связи. Обратная связь может быть осуществлена как добровольное анкетирование в форме почтовых отправлений, телефонные и иные интервью. По закону, интервью будет легитимно только в том случае, если респондент дал добровольное согласие на внесение информации о себе в базу данных инициаторов опроса.
Также в создании, производстве и размещении социальной рекламы важно соблюдать следующие базовые принципы: 
· социальная реклама не должна содержать ссылок на бренд ее создателей или спонсоров;
· не должна включать депрессивные или негативные компоненты (так как призвана пробуждать положительные чувства);
· должна быть понятой как минимум 75% реципиентов.
В зависимости от тематики и задач социальная реклама должна выходить, по возможности, как триединый продукт (например, в форме видео-, аудиороликов и объектов наружной рекламы). 
Социальная реклама должна размещаться преимущественно на безвозмездной основе. 
Психологические аспекты воздействия. 
Психологические аспекты рекламы можно разделить на когнитивные и эмоциональные. 
Когнитивный компонент связан с тем, как рекламная информация воспринимается человеком. Изучение когнитивных аспектов предполагает анализ ряда процессов переработки информации, таких как ощущение и восприятие, внимание и память, мышление и речь, представление и воображение. Подробно роль всех этих процессов в восприятии информации была уже рассмотрена в работе. Остановимся подробнее на некоторых из них, касающихся непосредственно восприятия рекламы. 
В ходе психологических исследований было выявлено, что ощущения, которые испытывает человек от воздействующих на него объектов, подчиняются психофизическому закону Фехнера. Согласно этому закону, при очень высоких значениях стимула человек испытывает меньшие изменения в ощущениях, чем при более низких значениях. Не всегда лучшими для восприятия являются слишком сильные воздействия (громкие звуки, яркие цвета, многословные тексты). Иногда, обращение, выполненное менее интенсивными средствами, оказывается более эффектным. 
Потребитель воспринимает рекламу согласно закону кратности, который является базовым в психологии восприятия. Он гласит, что все внешние ощущения сводятся к самым простым и удобным формам: чтобы понять нечто, мозг разбивает сложные внешние ощущения на массу основных, простейших образов и форм. Если ощущения не полны и не идеальны, человек старается догадаться, какими они должны были быть. 
Человек запоминает быстрее и прочнее то, с чем связана его деятельность, а также то, к чему у него имеется выраженный интерес. Задача изготовителей социальной рекламы заключается в том, чтобы убедить человека, что эта проблема касается именно его. В рекламной практике используется в основном повторение, как способ добиться запоминания. Однако здесь следует соблюдать баланс: повторять, но не надоедать. Можно порекомендовать следующие способы, стимулирующие запоминание рекламы:
· использование юмора;
· ритмическая организация рекламного сообщения, его стихотворная форма;
· использования ассоциативных полей (особенно для запечатления связи названия фирмы с ее профилем);
· включение в сообщение узнаваемых знаков и символов;
· исключение конкуренции разных аргументов в пользу одного;
· обеспечение принципа целостности рекламной кампании как на уровне провозглашаемых идей, слоганов, аргументов, так и на уровне неосознаваемых эмоциональных образов.
Эмоциональный компонент рекламного воздействия определяет эмоциональное отношение к объекту рекламной информации: относится ли к ней субъект с симпатией, антипатией, нейтрально или противоречиво. 
Любые сильные эмоции, даже негативные, очень благоприятно влияют на процесс запоминания. Однако следует знать, что реклама, в которой превышен оптимальный уровень страха, рефлекторно включает в организме человека защитные механизмы, вследствие чего сообщение не усваивается реципиентом.
Современная социальная реклама должна обладать следующими качествами:
1. Быть позитивной. Социальная реклама должна выступать «за» что-то, а не «против» чего-то.
2. Иметь «человеческое лицо». В социальной рекламе надо больше показывать человека и меньше – предметы и вещи.
3. Опираться на социально одобряемые действия, социальные нормы, на сложившиеся ценности и стереотипы.
4. Не провоцировать противоречий между группами. Речь идет о группах разного рода: возрастных, национальных, религиозных, гендерных, образовательных и т. д. Качественная социальная реклама объединяет людей в Человечество.
5. Способствовать формированию бережного отношения к национальным традициям, культурному и природному наследию.
6. Если и призывать к отказу от чего-либо, то только от того, что наносит вред человеку, его физическому и духовному развитию.
7. Способствовать участию граждан в позитивных социальных процессах. При этом обозначаются условия и способы непосредственного участия индивида в этих процессах.
8. Формировать длительное и устойчивое социально значимое поведение, которое гораздо важнее, чем немедленное и кратковременное действие. 

7  ОБЩИЕ ТРЕБОВАНИЯ К РАЗРАБОТКЕ СЮЖЕТОВ И СЦЕНАРИЕВ РОЛИКОВ СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ В ОБЛАСТИ ПОЖАРНОЙ БЕЗОПАСНОСТИ, ПОЗНАВАТЕЛЬНЫХ И ОБУЧАЮЩИХ ФИЛЬМОВ 
Для организации работы по подготовке проектов сюжетов и сценариев роликов социальной рекламы в области пожарной безопасности, познавательных и обучающих фильмов в первую очередь необходимо структурировать весь предполагаемый объём информационных материалов.
Подготовленные предложения и проекты сценариев можно разделить по следующим направлениям:
· ролики социальной рекламы продолжительностью 10 – 30 секунд;
· обучающие роликов продолжительностью 1 – 3 минуты;
· познавательные и обучающие фильмы продолжительностью 5 – 15 минут.
Необходимо также определить основной перечень вопросов, которые будут освещены посредством социальной рекламы и обучающих фильмов. В соответствии с требованиями к представлению информационных материалов, которые диктуются особенностями жанра необходимо избегать сложных технических описаний и ограничиться небольшим по количеству перечнем вопросов, имеющим непосредственное отношение к повседневной практике людей в сфере обеспечения собственной безопасности.
Первоначальный перечень таких вопросов может выглядеть следующим образом:
· необходимость соблюдения требований пожарной безопасности;
· телефон пожарной охраны «01», по сотовой связи - «112»;
· порядок вызова пожарной охраны;
· профилактика пожаров в быту;
· правильная эвакуация;
· отличие действий при загорании и пожаре;
· простейшие способы ликвидации загорания;
· пожарная опасность электротехнических изделий (телевизор, утюг, холодильник);
· правила пользования газовой плитой;
· опасность угарного газа;
· действия при пожаре в квартире;
· действия при пожаре в соседней квартире (подъезде);
· действия при пожаре в местах массового скопления людей;
· правила пользования огнетушителем;
· пожаробезопасное поведение в лесу;
· порядок эвакуации при лесном пожаре;
· правила эксплуатации печей;
· спички – не игрушка;
· правила использования пиротехнических изделий;
· действия при пожаре в общественном транспорте;
· оказание доврачебной помощи пострадавшим при пожаре.
В зависимости от особенностей каждого из предлагаемых вопросов, необходимо выбрать посредством какой из предложенных форм лучше его осветить. Вероятно, что наиболее важные вопросы необходимо донести до зрителя во всех перечисленных видах.
Как показывает мировая практика, ведение противопожарной пропаганды значительно облегчается при наличии популярного и любимого персонажа, который является носителем информации по вопросам пожарной безопасности. Узнаваемость и авторитетность персонажа является гарантией того, что доводимая посредством него информация будет увидена, услышана и воспринята зрителем или слушателем.
Исполнителями данной НИР («Социальная реклама») были разработаны эскизы таких персонажей – талисманов пожарной профилактики: домовой Жарок, кот Васька, мобильный телефон Сотик.
[image: Домовой-Изм цвет лица]        [image: Васька]  [image: Сотик]

Считаем целесообразным использовать данные персонажи в сериях роликов социальной рекламы и обучающих фильмах. (На наш взгляд предпочтительнее использовать персонажи домового и сотового телефона).
Кроме этого носителями информации могут выступать, как представители пожарной охраны, так и специалисты других областей, связанные с вопросами обеспечения пожарной безопасности: электрик (обеспечение пожарной безопасности электротехнических изделий); лесник (пожарная безопасности в лесах) и др.
Дополнительный интерес вызовут ролики и передачи, где в качестве героев будут привлечены публичные персонажи (известные артисты театра и кино, звёзды эстрады, другие узнаваемые персоны).
В настоящее время при огромном количестве информационных источников и объёме различного рода информации важной составляющей ведения противопожарной пропаганды является работа по выбору наиболее эффективных форм подачи информационных материалов. И это не только поиск новых форм донесения информации до потребителя, но и использование хорошо зарекомендовавших себя и любимых зрителями форм, ранее не применявшихся для целей противопожарной пропаганды. Необходимо, чтобы социальные ролики и передачи выделялись из общего потока информации, запоминались зрителями. 
Работа по противопожарной пропаганде будет более эффективной, если информация, доводимая до потребителя по одному информационному источнику, будет дублироваться посредством другого в изменённом, но узнаваемом виде. Например, создаётся плакат, освещающий один из вопросов обеспечения пожарной безопасности. Плакат развешивается на улицах города. Люди сначала смотрят на него внимательно, с интересом, потом перестают замечать. Но одновременно содержание этого плаката может повториться (ожить) в ролике социальной рекламы, демонстрируемом по телевидению, или попасться на глаза в сети интернет. Эффект узнавания заставит человека заострить своё внимание на данном ролике, а после, проходя мимо плаката на улице, ещё раз всмотреться и вдуматься в его содержание. Таким образом, сформируется устойчивое внимание к заложенной в плакате и ролике информации.
Также в целях лучшего усвоения информации по пожарной безопасности предпочтительнее снимать и выпускать в эфир не одиночные ролики социальной рекламы и обучающие передачи, а готовить серию роликов и передач, объединённых общей формой подачи материала. 
8  ПРЕДЛОЖЕНИЯ ПО РАЗРАБОТКЕ ПРОЕКТОВ СЮЖЕТОВ И СЦЕНАРИЕВ
8.1  Предложения по проектам сценариев роликов социальной рекламы

1 блок
Серия традиционных роликов социальной рекламы
Описание идеи
Серия роликов социальной рекламы, построенная по классической схеме:
В соответствие с выбранной темой в кадре появляется видеоряд или изображение и звучит закадровый комментарий.
Каждый ролик начинается с короткой запоминающейся заставки (кадра), на котором присутствует сотрудник МЧС в форме. Также, в начале ролика даётся название всей серии роликов, например: «МЧС России напоминает» и (или) аналогичный закадровый текст.
Вместо сотрудника МЧС может быть использован другой запоминающийся персонаж, в том числе один из талисманов пожарной профилактики (домовой Жарок, мобильный телефон Сотик) или оба талисмана. В этом случае название серии роликов может быть: «Жарок и Сотик напоминают» или «МЧС России, Жарок и Сотик напоминают». 
В случае использования предлагаемых рисованных персонажей в видеороликах (здесь, и в последующих блоках), их первое появление в кадре должен предварять короткий ролик, представляющий этих героев и поясняющий, для чего они появились на телеэкранах. Этот ролик также может нести короткую информацию о необходимости соблюдения мер пожарной безопасности и напоминать телефон вызова пожарной охраны.
Продолжительность – 15 – 30 секунд
Использование:
· социальная реклама на телевидении;
· электронные экраны на улицах городов;
· специализированные сайты в сети Интернет;
· на электронных экранах во время проведения выставок, конференций, спортивных и других мероприятий, проводимых в системе МЧС.
Пример 1.
Напоминание о необходимости соблюдения правил использования пиротехнических изделий.
Целевая аудитория - взрослые (родители).
	№
кадра
	Видео
	Аудио

	1
	В кадре крупным планом сотрудник МЧС в форме. Внизу кадра титр с текстом: «МЧС России напоминает».
	Сотрудник МЧС: МЧС России напоминает.

	2
	Ёлка с ярко светящимися гирляндами.
	Сотрудник МЧС: Скоро наступят новогодние праздники.

	3
	Мужчина в окружении семьи выходит на улицу, неся в руках коробку с фейерверком.
	Сотрудник МЧС: Если вы хотите доставить своим близким радость от новогоднего фейерверка,

	4
	Тот же мужчина покупает пиротехнические изделия в магазине. (Этот кусок можно сделать чёрно-белым, как бы показывая, что это действие происходило ранее).
	Сотрудник МЧС: Приобретайте пиротехнические изделия только в специализированных отделах магазинов, а не на рынках.

	5
	Мужчина внимательно читает инструкцию по использованию фейерверка.
	Сотрудник МЧС: Перед использованием пиротехнического изделия внимательно ознакомьтесь с инструкцией по его применению.

	6
	Мужчина готовит к запуску фейерверк,  предварительно подготовив место, и обеспечив безопасность окружающих (взрослые и дети, стоят на удалении от места запуска фейерверка).
	Сотрудник МЧС: Точно следуйте инструкции и соблюдайте необходимые меры безопасности.

	7
	Ярко зажигается фейерверк. Восхищённые лица детей и взрослых.
	Сотрудник МЧС: И тогда ничто не омрачит ваш праздник.

	8
	В кадре крупным планом сотрудник МЧС в форме. 
Внизу кадра титр: «Единый номер спасателей и пожарных «01». С мобильного телефона «112»»
	Сотрудник МЧС: МЧС России напоминает: «Соблюдайте правила пожарной безопасности»



Пример 2.
Представление талисманов пожарной безопасности, напоминание номеров вызова пожарной охраны.
Целевая аудитория - взрослые и дети.
	№
кадра
	Видео
	Аудио

	1
	В кадре крупным планом сотрудник МЧС в форме. 
Внизу кадра титр с текстом: 
«МЧС России представляет талисманы пожарной безопасности».
	Сотрудник МЧС: МЧС России представляет вам двух симпатичных персонажей, которые будут помогать нам: спасателям и пожарным рассказывать взрослым и детям о пожарной безопасности.

	2
	Рисунок – Жарок
[image: Домовой-Изм цвет лица]
	Сотрудник МЧС: «Домовой по имени Жарок – бывалый специалист по вопросам пожарной безопасности».

	3
	Жарок из рисунка превращается в анимированный персонаж («оживает») и обращается к зрителям.

	Жарок: «Да, я самый настоящий домовой. Меня зовут Жарок. Мне двести лет и я всё-всё знаю про огонь и пожары».

	4
	[image: Сотик-10без доски-испр][image: Домовой-Изм цвет лица]Рядом с Жарком появляется рисунок с изображением Сотика.



	Жарок: «А это мой юный помощник - сотовый телефон по имени Сотик».

	5
	Сотик «оживает» и обращается к зрителям.
	Сотик: «Привет, я Сотик – современный и очень мобильный телефон, ваш незаменимый помощник по всем вопросам безопасности». 

	6
	Жарок многозначительно подкашливает. 
Сотик оглядывается на Жарка и поправляет себя.
	Сотик: «То есть, мы оба ваши помощники по вопросам пожарной безопасности».

	7
	Жарок и Сотик машут рукой и говорят на прощание. 
	Сотик: Пока. Скоро увидимся. Не забывайте соблюдать правила пожарной безопасности.

	8
	На поле экрана между Жарком и Сотиком появляется надпись: «Единый номер спасателей и пожарных «01». С мобильного телефона «112»»
	Жарок: И помните, номер телефона вызова спасателей и пожарных – «01».
Сотик: А с мобильного телефона – номер «112».




Пример 3.
Разъяснение порядка вызова пожарной охраны.
Целевая аудитория - взрослые и дети.
	№
кадра
	Видео
	Аудио

	1
	Заставка:
Нарисованные Жарок и Сотик.
Здесь же текст: «Жарок и Сотик напоминают».
	Диктор: «Внимание, Жарок и Сотик напоминают».

	2
	Анимированный Жарок на фоне горящего здания.
	Жарок: «Если в доме начался пожар. Очень важно быстро и правильно вызвать пожарную охрану».

	3
	Домашний телефон крупным планом. Жарок набирает номер «01».
	Жарок: «Нужно набрать номер «01» и сообщить следующие сведения…»

	4
	Табличка на доме с названием улицы и номером дома.
Внизу кадра титр: «Пожар на улице Центральная, дом 3». 
	Жарок: «Адрес, где случился пожар».


	5
	Дверь квартиры. Из-за двери клубится дым.
Внизу кадра титр: «Квартира номер 8 в первом подъезде на втором этаже».
	Жарок: «Объект, где происходит пожар: во дворе, в квартире, в школе».

	6
	Горящий телевизор.
Внизу кадра титр: «Горит телевизор».
	Жарок: «Что конкретно горит: телевизор, мебель, автомобиль».

	7
	Диспетчер за пультом. Анимированный Сотик сбоку поверх кадра.
	Сотик: «Не бросайте сразу трубку, диспетчер может попросить уточнить какие-нибудь данные, например код для входа в подъезд, есть ли в горящем помещении люди, а также сообщить Вашу фамилию и номер телефона».

	8
	Жарок на фоне видео с мчащейся по улицам пожарной машиной.
	Жарок: «Говорите по телефону четко и спокойно, не торопясь. Пока идет сообщение о пожаре, пожарная команда уже поднята по тревоге и выезжает (все что надо, бойцам передадут по рации).

	9
	Жарок на нейтральном фоне 
	Жарок: «И постоянно помните о собственной безопасности. Если огонь и дым угрожают вам лично, сначала покиньте место пожара, и только потом вызывайте пожарную охрану».

	10
	На экране дополнительно появляется титр: «Телефон пожарной охраны «01».
	Жарок: «Напоминаем, телефон пожарной охраны «01».

	11
	В кадре дополнительно появляется Сотик и указывает на экран на своей груди.
	Сотик: «А по мобильному телефону набирайте «112» или заранее внесённый в сотовый телефон городской номер местной пожарной части.



Пример 4.
Призыв к населению соблюдать правила пожарной безопасности.
Целевая аудитория - взрослые.
	№ кадра
	Видео
	Аудио

	На экране сменяющие друг друга фотографии или короткие видео сцены с титрами внизу. Видеоряд сопровождается закадровым текстом и фоновой музыкой.

	1
	На экране появляется надпись:
«Внимание! МЧС России напоминает!»
	Диктор (мужской голос): «МЧС России напоминает»

	2
	

Нарушение правил эксплуатации электрических розеток и электросетей
	
Диктор: «Нарушение правил эксплуатации электрических розеток и электросетей»


	3
	[image: http://im7-tub-ru.yandex.net/i?id=356088078-50-72&n=21]
Нарушение правил эксплуатации бытовых газовых приборов
	
Диктор: «Нарушение правил эксплуатации бытовых газовых приборов»

	4
	[image: http://im2-tub-ru.yandex.net/i?id=201170524-70-72&n=21]
Неправильное разведение костров
	
Диктор: «Неправильное разведение костров»

	5
	[image: http://im2-tub-ru.yandex.net/i?id=273444853-70-72&n=21]
Неправильная эксплуатация печного отопления
	
Диктор: «Неправильная эксплуатация печного отопления»

	6
	[image: http://im3-tub-ru.yandex.net/i?id=551351498-41-72&n=21]
Непогашенный окурок
	
Диктор:  «Непогашенный окурок»

	7
	[image: http://im0-tub-ru.yandex.net/i?id=5928141-19-72&n=21]
Детская шалость с огнём
	
Диктор: «Детская шалость с огнём».

	8
	Всё это 
может стать 
причиной пожара
	Диктор: «Всё это - основные причины пожаров. Соблюдайте правила пожарной безопасности!»

	9
	[image: Телефоны-1]
	Диктор: «В случае пожара звоните в службу пожарных и спасателей по телефону «01» или по сотовому телефону - «112»



Пример 5.
Призыв к соблюдению правил пожарной безопасности в лесу.
Целевая аудитория - взрослые.

	№ кадра
	Видео
	Аудио

	На экране сменяющие друг друга фотографии или короткие видео-сцены. 
Видеоряд сопровождается закадровым текстом и фоновой музыкой.

	1
	На экране появляется надпись:
«Внимание! МЧС России напоминает!»
	Диктор (женский голос): «МЧС России напоминает»

	2
	[image: лес-6]
	
Красивая лирическая музыка.
Диктор: «Лес – это не только место, куда можно отправиться для сбора ягод или грибов …»

	3
	[image: http://img-fotki.yandex.ru/get/6622/37217543.3c/0_7058c_b02c3ae_L]
	
Красивая лирическая музыка.
Диктор: «… или просто подышать свежим воздухом»

	4
	[image: http://img-fotki.yandex.ru/get/6621/104602789.2c/0_c0634_98b89cec_L]
	
Красивая лирическая музыка.
Диктор: «Лес - это лёгкие земли и наше национальное богатство»

	5
	[image: 5 кадр-лес]
	Музыка меняется на более эмоциональную.
Диктор: «Но всё это так легко растерять при небрежном к нему отношении».


	6
	[image: 6 кадр-лес]
	
Эмоциональная музыка.
Диктор: «Не допустите этого!»

	7
	Берегите лес - 
наше национальное 
богатство
	
Эмоциональная музыка.
Диктор: «Берегите лес – наше национальное богатство»

	8
	Соблюдайте правила пожарной безопасности

	Музыкальный фон постепенно затихает.
Диктор: «Находясь в лесу, соблюдайте правила пожарной безопасности»


	9
	[image: Телефоны-2]
	
Диктор:  «В случае пожара звоните в службу пожарных и спасателей по телефону  «01» или по сотовому телефону - «112».



Пример 6.
Напоминание об опасности курения.
Целевая аудитория - взрослые.
	№ кадра
	Видео
	Аудио

	На экране сменяющие друг друга фотографии или короткие видео сцены. 
Видеоряд сопровождается закадровым текстом и фоновой музыкой.

	1
	На экране появляется надпись:
«Внимание! МЧС России напоминает!»
	Диктор: «МЧС России напоминает»

	2
	[image: http://64.mchs.gov.ru/upload/iblock/6b8/risunok.jpg]
	
Стук камертона на протяжении всего ролика.

Диктор: «К чему может привести непотушенная сигарета?»


	3
	[image: http://img2.sibnovosti.ru/pictures/0393/2972/omich_pytayas_spastis_iz_pozhara_sprygnul_s_pyatogo_etazha_thumb_fed_photo.JPG]
	
Диктор: «Что случится, если Вы уснёте с непогашенной сигаретой?»


	4
	[image: http://ukrainepress.ru/wp-content/uploads/2012/04/Nepotusheni_okurok-300x225.jpg]
	
Диктор: «К каким последствиям приведёт брошенный в лесу окурок?»


	5
	[image: Спичка-1]
	
Диктор: «Помните об этом, закуривая очередную сигарету»

	6
	[image: Телефоны-2]
	Диктор: «МЧС России предупреждает! Берегите себя и своих близких! Не создавайте ситуаций, которые могут привести к трагическим последствиям!»




2 блок
Серия роликов социальной рекламы на основе картин известных художников
Описание идеи
Серия роликов, использующая в качестве основного иллюстративного материала картины известных художников, изображение на которых можно связать с тем или иным тезисом, касающимся обеспечения пожарной безопасности.
Ролики состоят из четырёх сменяющих друг друга изображений. 
Первое изображение представляет собой общую для всей серии роликов заставку. На данной заставке изображены талисманы пожарной профилактики (Жарок и Сотик), название серии роликов «Художественная галерея пожарной безопасности. Жарок и Сотик представляют». 
Второе изображение: картина с указанием внизу автора и названия картины, под картиной - призыв или слоган, касающийся соблюдения правил пожарной безопасности.
Третье изображение: Жарок и текст (слоган) поясняющий или дополняющий (резюмирующий) текст на предыдущем изображении.
Четвёртое изображение: Сотик и текст: «Единый номер спасателей и пожарных «01». С мобильного телефона «112»».
Продолжительность – 10 – 30 секунд
Использование:
· социальная реклама на телевидении;
· электронные экраны на улицах городов;
· специализированные сайты в сети Интернет;
· на электронных экранах во время проведения выставок, конференций, спортивных и других мероприятий, проводимых в системе МЧС.

Пример 1.
Призыв к населению соблюдать правила пожарной безопасности.
Целевая аудитория – взрослые и дети.

1 кадр                                                                    2 кадр
[image: 1 кадр-испр]  [image: 2-кадр-испр]

3 кадр                                                                    4 кадр
[image: 3 кадр-испр]  [image: 4 кадр-испр]


Пример 2.
Призыв к населению беречь леса от пожаров.
Целевая аудитория – взрослые и дети.

1 кадр                                                                    2 кадр
[image: 1 кадр-испр]  [image: 0_687a5_303d9d9f_XL[1]]

3 кадр                                                                    4 кадр
[image: 3 кадр для 2-испр]  [image: 4 кадр-испр]

Пример 3.
Напоминание для населения о необходимости в целях пожарной безопасности соблюдения порядка в жилых помещениях.
Целевая аудитория – взрослые и дети.

1 кадр                                                                             2 кадр
[image: 1 кадр-испр]      [image: Свежий кавалер новая с федотовым]

3 кадр                                                                    4 кадр
[image: 3 кадр для 4-испр]  [image: 4 кадр-испр]

Пример 4.
Напоминание населению о ценности человеческой жизни и необходимости соблюдать правила пожарной безопасности во время проведения массовых мероприятий.
Целевая аудитория – взрослые и дети.

1 кадр                                                                            2 кадр
[image: 1 кадр-испр]  [image: 98c258961b067445620e7c3301f[1]]

3 кадр                                                                             4 кадр 
[image: 3 кадр для 5-испр]  [image: 4 кадр-испр]
«»
«»

Пример 5.
Напоминание населению о ценности человеческой жизни и первостепенных действиях при пожаре.
Целевая аудитория – взрослые и дети.

1 кадр                                                                            2 кадр
[image: 1 кадр-испр]   [image: Помпеи с Брюлловым]

3 кадр                                                                             4 кадр 
[image: 3 кадр для 7-испр]  [image: 4 кадр-испр]


Пример 6.
Напоминание населению о необходимости соблюдать требования пожарной безопасности при эксплуатации домовых печей.
Целевая аудитория – взрослые.

1 кадр                                                                    2 кадр
[image: 1 кадр-испр]  [image: Печка и ребёнок-1]

3 кадр                                                                    4 кадр
[image: 3 кадр для 3-испр]  [image: 4 кадр-испр]

Пример 7.
Напоминание учащимся общеобразовательных учреждений о важности знаний по предмету «ОБЖ».
Целевая аудитория – школьники.

1 кадр                                                                            2 кадр
[image: 1 кадр-испр]       [image: 2 Опять двойка-испр]

3 кадр                                                                             4 кадр 
[image: 3 кадр для 7-испр]  [image: 4 кадр-испр]




3 блок
Серия роликов социальной рекламы на основе плакатов

Описание идеи
Основу изобразительного ряда данных роликов представляют плакаты по пожарной безопасности. На экране поочерёдно появляются отдельные части плаката, которые на последнем кадре собираются вместе. В последнем кадре можно либо показать картинку готового плаката, либо использовать видео, на котором показать, как части плаката соединяются вместе (слетаются из глубины экрана, сдвигаются из-за краёв экрана и т.д.). Надписи, имеющиеся на каждой из частей плаката, можно давать, либо уже написанными, либо с использованием каких-либо эффектов (постепенное проявление, печатание и др.). Также можно дублировать текст закадровым озвучиванием.
Продолжительность – 10 – 30 секунд
Использование:
· социальная реклама на телевидении;
· электронные экраны на улицах городов;
· специализированные сайты в сети Интернет;
· на электронных экранах во время проведения выставок, конференций, спортивных и других мероприятий, проводимых в системе МЧС.

Пример 1.
Ролик (плакат) для граждан, планирующих индивидуальное строительство.
Целевая аудитория – жители сельской местности, члены садовых товариществ.

1 кадр

[image: Застройщики-1]

2 кадр
[image: Застройщики-2]

3 кадр
[image: Застройщики-3]


4 кадр
[image: Застройщики-4]

Пример 2.
Ролик (плакат) по приобретению и использованию пиротехнических изделий.
Целевая аудитория – взрослые, старшие школьники.
1 кадр
[image: Пиротехника-1]
2 кадр
[image: Пиротехника-2]

3 кадр
[image: Пиротехника-3]

4 кадр
[image: Пиротехника-4]
5 кадр
[image: Пиротехника-5]

Пример 3
Ролик (плакат) для жителей сельской местности с напоминанием о необходимости соблюдать требования пожарной безопасности.
Целевая аудитория – взрослые и дети.

1 кадр
[image: Село-1]
2 кадр
[image: Село-2]


3 кадр
[image: Село-3]

4 кадр
[image: Село-4]

5 кадр
[image: Село-5]

Пример 4
Ролик (плакат) для жителей сельской местности и членов садоводческих товариществ с напоминанием о необходимости соблюдать требования пожарной безопасности.
Целевая аудитория – взрослые.
1 кадр
[image: Садоводы-1]

2 кадр
[image: Садоводы-2]
3 кадр
[image: Садоводы-3]
4 кадр
[image: Садоводы-4]

Пример 5
Ролик (плакат) для пассажиров метрополитена о действиях при загорании в вагоне метро (использование в качестве плаката  - в вагонах метро; в качестве видеоролика – на электронных экранах в метро).
Целевая аудитория – взрослые и дети.
1 кадр
[image: Метро-1]
2 кадр
[image: Метро-2]
3 кадр
[image: Метро-3]

4 кадр
[image: Метро-4]
5 кадр
[image: Метро-5]

Пример 6.
Ролик (плакат) для руководителей и сотрудников детских домов и учреждений социальной защиты с напоминанием об ответственности по соблюдению требований пожарной безопасности (использование в виде плакатов или роликов: в учебных центрах, на совещаниях, семинарах и т.п. руководителей и сотрудников соответствующих учреждений).
Целевая аудитория – взрослые.
1 кадр
[image: Детский дом-1]
2 кадр
[image: Детский дом-2]
3 кадр
[image: Детский дом-3]

4 кадр
[image: Детский дом-4]
5 кадр
[image: Детский дом-5]



8.2  Предложения по проектам сценариев роликов
познавательных и обучающих фильмов

1 блок
Серия роликов обучающих фильмов о действиях при пожаре

Описание идеи
Серия коротких обучающих роликов, в основном о порядке действия во время пожара.
В кадре непрофессиональные актёры обыгрывают действия при пожаре: вызов пожарной охраны, устранение загорания на начальной стадии с помощью первичных средств пожаротушения, различные способы эвакуации и т.д.
В наиболее значимых местах ролика делается стоп кадр. В кадре (на весь экран или в половину экрана) появляется сотрудник МЧС, который даёт соответствующие разъяснения и комментарии к тем или иным действиям героев. (Вместо сотрудника МЧС в данной роли могут выступать анимированные талисманы пожарной безопасности: Жарок и Сотик). Ролик заканчивается текстом на весь экран резюмирующим основную идею данного ролика. 
Продолжительность – 1 – 3 минуты
Использование:
· телевидение;
· электронные экраны на улицах городов;
· специализированные сайты в сети Интернет;
· на электронных экранах во время проведения выставок, конференций, спортивных и других мероприятий, проводимых в системе МЧС.

Пример 1.
Порядок действия при загорании и пожаре.
Целевая аудитория –взрослые.
	№
кадра
	Видео
	Аудио

	1
	Титр на весь экран: «Если случился пожар».
	Музыка.

	2
	В кадре сотрудник МЧС крупным планом.
	Сотрудник МЧС: «Чтобы правильно себя вести при обнаружении пожара, нужно точно оценить степень его опасности для вас лично».

	3
	Мужчина с сумкой идет по лестнице. Видит, что в почтовом ящике горит газета. Достаёт из сумки пластиковую бутылку с минеральной водой и заливает огонь.
	Часто загорание обнаруживается в самой начальной стадии. И тогда его можно ликвидировать буквально одним стаканом воды…

	4
	Женщина у газовой плиты. Зажигает спичку и роняет её на пол. От упавшей спички начинает тлеть и гореть линолеум. Женщина бросает на это место прихватку и наступает на нее ногой в тапочке.
	Или, погасить небольшое пламя, накрыв плотной несинтетической тканью.

	5
	Сотрудник МЧС держит в руках огнетушитель. На заднем плане за ним плакат, где нарисован порядок пользования огнетушителем.
	Для возможности ликвидации более серьёзного загорания необходимо иметь в доме огнетушитель и уметь им пользоваться.

	6
	Плакат раскрывается на весь экран.
	Для жилой квартиры подойдёт порошковый или углекислотный огнетушитель.

	7
	Мужчина сидит в кресле перед телевизором. Женщина на кухне готовит на газовой плите. Резкий порыв ветра из окна «кидает» лёгкую штору в сторону плиты. Штора загорается. Женщина кричит и бежит за мужем (здесь и далее герои не озвучены). Он вскакивает, хватает стоящий в коридоре огнетушитель и, забежав на кухню, быстро тушит штору (снизу вверх).
	С помощью огнетушителя удастся самостоятельно справиться с более серьёзным загоранием.

	8
	Стоп кадр с моментом, когда штора потушена. Экран съезжает наполовину вбок. На второй половине сотрудник МЧС.
	Но если загорание не удалось потушить самостоятельно…

	9
	На половине экрана со шторой стоп кадр меняется на видео с полыхающей во всю силу шторой.
	Оно может превратиться в настоящий пожар».

	10
	Кадр с горящей шторой, а вскоре и всей кухней раздвигается на весь экран.
	Такой пожар должны тушить  профессиональные пожарные.

	11
	Сотрудник МЧС крупным планом.
	В этот момент главное не поддаться панике, действовать быстро и согласовано.

	12
	Мужчина и женщина выбегают из горящей кухни. Мужчина закрывает дверь. Женщина убегает в комнату и приносит покрывало. Мужчина, намочив покрывало водой закрывает им пространство между дверью и полом.
	Нужно плотно закрыть дверь в горящее помещение и заткнуть щель под дверью влажной тряпкой, чтобы перекрыть доступ кислорода к очагу горения, а дыму не дать проникнуть в остальные помещения.

	13
	Женщина набирает на домашнем телефоне «01».
	Вызовите пожарную охрану по телефону «01».

	14
	Мужчина и женщина забирают из шкафа документы и деньги. Выходят из квартиры и закрывают её на замок. Стоп кадр.
	Если пожар продолжает усиливаться и в квартиру начинает поступать дым, необходимо взять самые ценные вещи, документы, деньги и быстро покинуть квартиру.

	15
	Стоп кадр с рукой, закрывающей дверь на ключ. Стоп кадр съезжает наполовину вбок, на второй половине сотрудник МЧС. 
	Плотно закройте входную дверь, но не закрывайте её на замок, иначе пожарным придётся её взламывать, чтобы добраться до очага пожара.

	16
	Мужчина закрывает входную дверь, бежит наверх и звонит в дверь соседям сверху. Женщина звонит соседям по площадке. Соседская дверь открывается. Женщина сообщает соседям о пожаре (не озвучено).
	Покидая подъезд, обязательно предупредите соседей о том, что в вашей квартире пожар.

	17
	Мужчина и женщина, а также другие жильцы подъезда спешно выходят из дома.
	Выйдя на улицу, ожидайте прибытия пожарных.

	18
	Во двор въезжает пожарная машина. Мужчина бежит ей навстречу и показывает пожарным как лучше подъехать к подъезду.
	Встретив пожарных, помогите им быстрее сориентироваться в обстановке.

	19
	На одной половине экрана пожарный расчёт разворачивается и приступает к тушению пожара. На второй половине экрана сотрудник МЧС крупным планом.
	Вы всё сделали правильно. Теперь дело за пожарными.

	20
	Сотрудник МЧС на весь экран.
	Но лучше всего организовать свой быт так, чтобы исключить саму возможность возникновения пожара.

	21
	Титр на весь экран: «Будьте внимательны и аккуратны. Соблюдайте правила пожарной безопасности».
	Музыка.



Пример 2.
Эвакуация школьников при пожаре.
Целевая аудитория – руководители учебных учреждений, преподаватели, школьники.

	№
кадра
	Видео
	Аудио

	1
	На экране появляется надпись «Говорят специалисты МЧС России».
	Музыка.

	2
	Инспектор государственного пожарного надзора (ГПН) крупным планом. Он рассказывает о плане эвакуации и действиях при эвакуации в образовательных учреждениях.
	Инспектор: 
Если в школе возникло загорание, в первую очередь необходимо очень быстро и организованно эвакуировать всех школьников. Малейшая растерянность, паника могут привести к непоправимым последствиям.

	3
	Плакат с планом эвакуации.
	Инспектор: 
Для этого в каждой школе разрабатывается и вывешивается на видном месте план эвакуации людей.
В плане эвакуации отражаются вопросы быстрого оповещения всех педагогов и учащихся о пожаре, выхода школьников из горящих или находящихся под угрозой огня и дыма помещений, указываются запасные и основные выходы, через которые они должны эвакуироваться.

	4
	На экране появляется символ пожарной безопасности Сотик, который своими действиями объясняет порядок эвакуации школьников.
	Голос инспектора за кадром:
Первое действие – вызов пожарной охраны. Для того чтобы вызов был четким, приводят текст вызова.

	5
	Сотик в громкоговоритель объявляет об эвакуации (без звука).
	Голос инспектора за кадром:
Второе действие – объявление об эвакуации. Объявление должно делаться спокойно, но повелительным и внушительным тоном. Это может происходить по громкоговорящей системе оповещения, при этом по всему зданию транслируется заранее подготовленный текст.

	6
	Сотик в школе подготавливает детей к эвакуации. 

	Голос инспектора за кадром:
При эвакуации детей в детских учреждениях преподаватели и воспитатели обязаны подготовить детей к эвакуации: прекратить занятия, игры, прием пищи; необходимо быстро одеть детей.

	7
	Сотик показывает направление движения и место сбора.
	Голос инспектора за кадром:
· объявить порядок, направление движения и место сбора.

	8
	Сотик в соответствии с планом эвакуации показывает, что необходимо делать.
	Голос инспектора за кадром:
· в соответствии с планом эвакуации необходимо открыть двери в направлении движения; 
· вывести детей; 
· закрыть дверь, после того как дети выведены, в целях уменьшения скорости распространения пожара по зданию.

	9
	Сотик и дети собираются в предусмотренном планом эвакуации месте.
	Голос инспектора за кадром:
· собрать всех детей в предусмотренном планом эвакуации месте.

	10
	Сотик оказывает первую помощь.
	Голос инспектора за кадром:
· оказать, при необходимости, первую помощь.

	11
	Сотик докладывает руководителю тушения пожара об окончании эвакуации.
	Голос инспектора за кадром:
· проверить наличие детей по списку и результаты доложить директору или командиру прибывшего пожарного подразделения, руководителю тушения пожара.

	12
	Сотик вместе со старшеклассниками  оказывает помощь младшим школьникам.
	Голос инспектора за кадром:
· до прибытия пожарных учащиеся старших классов могут привлекаться для оказания помощи учителям в организации эвакуации малышей: помочь их одеть, отвести детей в теплое помещение; вызвать «скорую помощь» для оказания медицинской помощи пострадавшим; выполнять отдельные поручения по тушению пожара.

	13
	Сотик показывает на два эвакуационных выхода.
	Голос инспектора за кадром:
· каждое школьное здание должно иметь не менее двух эвакуационных выходов. В случае, если один из них отрезан огнем, для спасения людей и имущества используется второй.

	14
	Сотик показывает, как должны открываться эвакуационные двери.
	Голос инспектора за кадром:
· двери на путях эвакуации должны открываться свободно и по направлению выхода из здания. Запоры на дверях эвакуационных выходов должны обеспечивать людям, находящимся внутри здания, возможность свободного их открывания изнутри без ключа.
· допускается, по согласованию с Государственной противопожарной службой МЧС России, закрывать запасные эвакуационные выходы на внутренний механический замок. В этом случае на каждом этаже здания назначается ответственный дежурный из числа обслуживающего персонала у которого постоянно имеется при себе комплект ключей от всех замков на дверях эвакуационных выходов. Другой комплект ключей должен храниться в помещении дежурного по зданию. Каждый ключ в обоих комплектах должен иметь обозначение о принадлежности соответствующему замку.

	15
	На экране с двух сторон появляются Сотик и Инспектор ГПН.


	Инспектор: Мы рассказали о способе эвакуации школьников из помещения образовательных учреждений при возгорании. Надеемся, что наши советы помогут правильно и своевременно сориентироваться в данном вопросе.
Сотик: И не забудьте, первое, что вы должны сделать – это позвонить в пожарную охрану по телефону «01» или сотовому телефону «112».




2 блок
Серия познавательных и обучающих фильмов (телепередача-интервью) 
Описание идеи
Серия познавательных и обучающих фильмов построенных в виде интервью со специалистами пожарного дела, экспертами по различным вопросам, связанным с обеспечением пожарной безопасности, просто известными публичными людьми.
В роли ведущих и задающих вопросы выступают анимированные персонажи (Жарок и Сотик).
Подразумевается, что ведущие будут не только задавать вопросы, но и комментировать ответы, полемизировать как между собой, так и с приглашенными гостями. 
При таком формате имеется возможность не только рассмотреть, например, правильные действия во время пожара, но и показать возможные ошибки, которые могут быть высказаны анимированными героями или приглашёнными гостями, не являющимися специалистами в области пожарной безопасности. 
Формат живого диалога участников фильмов не только интересней сухого нравоучительного повествования, но и позволяет значительно расширить возможности подачи информационного материала. В таком фильме вполне уместно будет восприниматься присутствие юмора и иронии, которые также привлекут дополнительную зрительскую аудиторию.
Продолжительность – 5 – 15 минут
Использование:
· серия телепередач на телевидении;
· блок в сети Интернет.


Пример 1.
Пожарная опасность электрических изделий.
Целевая аудитория – взрослые и дети.

	№
кадра
	Видео
	Аудио

	1
	Жарок сидит за столом в студии. Постепенно камера удаляется и видно, что рядом с ним сидит Сотик.
	Жарок: «Здравствуйте дорогие друзья. Меня зовут Жарок. Я домовой и специалист по всем вопросам пожарной безопасности. А это мой юный друг Сотик. 
Сотик: «Привет, я Сотик – мобильный помощник МЧС и всех, всех, всех».

	2
	Жарок крупным планом.
	Жарок: «Мы начинаем передачу под названием «В гостях у Жарка и Сотика». Этот первый выпуск будет посвящен пожарной опасности различных электрических изделий.

	3
	Сотик крупным планом.
	Сотик: «Я знаю, что это очень важный вопрос. Я и сам весь такой наэлектризованный, что того и гляди вспыхну».

	4
	Жарок и Сотик за столом. Постепенно камера удаляется и видно, что за столом напротив сидит мужчина в спецовке.
	Жарок: «А в гостях у нас сегодня электротехник Иван Петрович.

	5
	Иван Петрович (И.П.) крупно.
	И.П.: «Здравствуй, Жарок. Привет, Сотик».

	6
	Жарок крупно.
	Жарок: «Иван Петрович, мы Вас пригласили, чтобы поговорить о пожарной опасности электрических изделий, которые находятся в квартирах и домах. Скажите, они всё-таки опасные, или нет?».

	7
	Иван Петрович.
	И.П.: «Нет опасных или неопасных электрических изделий. Всё зависит от того, как с ними обращаться».

	8
	Сотик.
	Сотик: «Что это значит?».

	9
	Иван Петрович встаёт и подходит к торшеру стоящему в студии.
	И.П.: «Возьмем, к примеру, обычный торшер. Он совсем не опасный, если им правильно пользоваться». 

	10
	Сотик.
	Сотик: «Я умею пользоваться торшером. Его можно включить, или выключить».

	11
	Жарок.
	Жарок: «Сотик, это и так все знают».
Иван Петрович, а что значит неправильно пользоваться?»

	12
	Иван Петрович накрывает торшер сверху развёрнутой газетой.
	И.П.: «Чтобы сделать свет от торшера поменьше, кто-нибудь может попытаться накрыть его сверху газетой или тканью. Из-за этого через некоторое время ткань может перегреться и вспыхнуть.

	13
	Жарок.
	Жарок: «Да, это очень опасно. Лучше снимите эту газету побыстрее».

	14
	Сотик.
	Сотик: «А из-за чего происходит больше всего пожаров?»

	15
	Иван Петрович.
	И.П.: «На первом месте по пожарной опасности находятся кабели и провода, загорание которых является причиной основного количества пожаров. А загореться провода могут по разным причинам: от перегрузки в сети, от того, что их неправильно соединили и по многим другим причинам. 
У нас так повелось, что каждый в доме сам себе мастер, но хочу предостеречь: всё, что касается работ с электричеством, надо доверять только профессиональным электрикам».

	16
	Сотик.
	Сотик: «С проводами ясно, а что ещё люди делают неправильно».

	17
	Иван Петрович.
	И.П.: «Задам тебе, Сотик, простой вопрос: ты знаешь, как правильно выключить телевизор?»

	18
	Сотик держит в руках пульт от телевизора. Направляет в сторону зрителей и нажимает кнопку. Экран на пару секунд гаснет. Потом снова загорается.
	Сотик: «А чего тут знать. Нажимаю кнопку на пульте и готово».

	19
	Иван Петрович.
	И.П.: «А потом?»

	20
	Сотик.
	Сотик: «А потом иду спать или гулять. Это, смотря сколько времени».

	21
	Иван Петрович.
	И.П.: «Ответ неверный».

	22
	Сотик возмущённо.
	Сотик: «Почему неверный? Так все делают».

	23
	Иван Петрович.
	И.П.: «А потому ответ неверный, что кнопкой с пульта мы не выключаем телевизор, а переводим его в так называемый «режим ожидания». При этом выключается только экран, а все остальные узлы телевизора остаются под напряжением. Загорание может произойти в ваше отсутствие из-за скачков напряжения электросети или во время грозы. Всё это также касается музыкальных центров, компьютеров».

	24
	Сотик.
	Сотик: «И что же делать»?

	25
	Иван Петрович.
	И.П.: «Если вы ложитесь спать или уходите из дома, необходимо полностью отключить телевизор кнопкой на корпусе, а ещё лучше вынуть вилку из розетки».

	26
	Жарок.
	Жарок: «Иван Петрович, расскажите а какие ещё есть в домах электроприборы, и как правильно с ними обращаться?»

	27
	Иван Петрович показывает стоящий на столе электронагреватель с вентилятором.
	И.П.: «Опасность могут представлять электронагреватели с открытой спиралью. Их нельзя ставить рядом с горючими материалами, например с занавесками, и надолго оставлять без контроля».

	28
	Иван Петрович подходит к масляному радиатору.
	И.П.: «Масляные нагреватели считаются наименее опасными, но нужно знать, что при утечке масла нагреватель может взорваться, особенно когда он работает длительное время без отключения, например, на даче. А где взрыв, там и пожар.

	29
	Иван Петрович берёт в руки утюг.
	И.П.: «Утюг. Полезная и удобная вещь, но не отходите от него пока он включён, а закончив гладить, обязательно выньте вилку из розетки. Ставить утюг можно только на негорючую подставку, а если обнаружится какая-то неисправность, немедленно несите утюг в ремонт».

	30
	Сотик.
	Сотик: «Так всё сложно. Я лучше вообще не буду пользоваться утюгом».

	31
	Иван Петрович.
	И.П.: «Не надо бояться электрических приборов. Надо просто соблюдать правила пользования ими и всё будет хорошо».

	32
	Сотик.
	Сотик: «А я знаю какой электрический прибор совсем неопасный».

	33
	Иван Петрович.
	И.П.: «Интересно, и какой же?».

	34
	Сотик.
	Сотик: «Это холодильник. Там всегда холодно и лёд в морозильнике. Откуда там взяться пожару».

	35
	Иван Петрович подходит к экрану на стене на котором изображено устройство холодильника.
	И.П.: «И опять ты, Сотик, не прав. Современные  холодильники очень надёжны, но в холодильнике не всё холодное. Задняя стенка холодильника и компрессор достаточно сильно нагреваются. А ещё там есть реле, которое при замыкании может заискрить или загореться. А стоят холодильники, как правило, почти прижатые к стене или в каких-нибудь нишах, и за ними скапливается много пыли, которая может загореться от любой искры».

	36
	Сотик.
	Сотик: «И как же быть?».

	37
	Иван Петрович.
	И.П.: «Профилактика здесь очень простая: не ставить холодильник рядом со шторами и другими легковоспламеняющимися материалами; а также каждые полгода отключать холодильник от сети, отодвигать его, разворачивать на 180 градусов и пылесосить или протирать от пыли и грязи влажной тканью».

	38
	Жарок.
	Жарок: «Да, но холодильник такой тяжёлый, мы с Сотиком его даже с места не сдвинем». 

	39
	Иван Петрович.
	И.П. «Конечно, это работа для взрослых хозяев дома, а вам с Сотиком надо просто вовремя напомнить хозяевам это сделать, если они сами забудут».

	40
	Сотик.
	Сотик: «Ну, теперь то, мы, наверное, про всё вспомнили?»

	41
	Иван Петрович.
	И.П.: «Не совсем. Во многих домах, особенно в сельской местности, где нет газа, пользуются электрическими плитками. Электроплитки, так же как утюги, нельзя оставлять без присмотра. Никогда не используйте их для обогрева вместо электрообогревательного прибора. Включенная плитка обязательно должна стоять на негорючей и не проводящей ток подставке. Все горючие материалы и предметы должны находиться на некоторой дистанции - за этим надо следить постоянно. Наиболее опасны электрические плитки старых конструкций с открытой спиралью. Им не место в вашем доме».

	42
	Жарок.
	Жарок: «Полностью поддерживаю Ивана Петровича. Плиткам с открытой спиралью место на свалке».

	43
	Сотик, обращаясь к Ивану Петровичу.
	Сотик: «Спасибо, Иван Петрович, за такую полезную информацию».

	44
	В кадре все трое.
	Жарок: «На этом наша передача завершена. Надеюсь, она была полезной для вас. До свидания».
Сотик: «Пока. И не забывайте про соблюдение правил пожарной безопасности».
И.П. «Особенно при обращении с электрическими приборами. До свидания».

	45
	Титр: «Конец».
	




3 блок
Серия познавательных обучающих фильмов (телевизионный журнал «Знай и умей»)

Описание идеи
Предлагаемая серия познавательных и обучающих фильмов может быть выполнена по аналогии с популярным в своё время киножурналом «Хочу всё знать», где ведущими также могут выступать анимированные персонажи (Жарок и Сотик). В отличие от предыдущей идеи в качестве основной информационной единицы в данных передачах выступают специально отснятые короткие ролики, освещающие отдельные вопросы пожарной безопасности.
Продолжительность – 5 – 15 минут
Использование:
· серия телепередач на телевидении;
· блок в сети Интернет;
· на электронных экранах во время тематических выставок, спортивных и других мероприятий, проводимых с детьми школьного возраста.


Пример 1.
Пожаробезопасное поведение в лесу и действия во время лесного пожара.
Целевая аудитория - преимущественно дети школьного возраста.

	№
кадра
	Видео
	Аудио

	1
	Заставка:
[image: Знай и умей]
	Голос диктора за кадром: Жарок и Сотик приглашают в интересный и познавательный мир тележурнала «Пожарный путеводитель».

	2
	В студии анимированные Жарок и Сотик.
	Жарок: «Здравствуйте, дорогие друзья. Мы рады, что вы вновь заглянули к нам в гости на страницы нашего тележурнала.
Сотик: «Привет ребята. Я тут посмотрел в свой календарь и поразился. Оказывается, скоро наступит настоящее лето, а значит и каникулы. Наконец можно забросить учебники и целыми днями гулять, играть во дворе, купаться на речке, ходить в лесные походы. Красота».

	3
	Жарок, обращаясь к зрителям.
	Жарок: «Разделяю радостное настроение Сотика и поздравляю вас с приближающимися летними каникулами. 
Конечно, учебники можно будет до осени отложить, но вот кое-чему поучиться полезно и летом».

	4
	Сотик, обращаясь к Жарку.
	Сотик: «Ну, вот опять учиться. А когда же отдыхать?»


	5
	Жарок, обращаясь к Сотику.
	Жарок: «Сотик, важнее не когда отдыхать, а как отдыхать».

	6
	Жарок, обращаясь к зрителям.
	Жарок: «Вот мы и поучимся, как надо отдыхать, чтобы отдых был безопасным. И наш первый сюжет про отдых в лесу».

	7
	Тёмный кадр (1 - 2 секунды).
	

	8
	Лесничий стоит возле входа в лес. На столбе висит табличка «Въезд в лес и разведение костров запрещено».
	Лесничий: «Дорогие ребята, всем нам нравится, когда летом стоит тёплая и сухая погода. В такую погоду хорошо отдыхать и на речке, и в лесу. Но бывают такие жаркие месяцы, что не знаешь как спрятаться от солнца. В такое время приходиться ограничивать вход в лес».

	9
	Несколько секунд крупным планом табличка «Въезд в лес…», потом опять лесничий.
	Лесничий: «Это делается для того, чтобы избежать страшных лесных пожаров, которые в такое сухое время могут возникнуть от самой маленькой искры, не говоря уже о непогашенном костре. И если вы увидите такую табличку перед входом в лес – заходить в него нельзя».

	10
	Лесничий идёт по лесной тропинке.
	Но если вход в лес разрешён – это не значит, что можно вести себя в нём как захочется. Здесь тоже есть свои правила.

	11
	Лесничий на поляне.
	Надеюсь вы знаете, что в лесу нельзя оставлять мусор, но ещё хуже и опаснее, когда в лесу оставляют непотушенный костёр. 

	12
	Лесничий достаёт спички.
	Я бы не советовал ребятам вообще брать в лес спички и разводить огонь, но если вы идёте в лес на пикник со взрослыми, то вам надо знать самим и подсказать родителям, как развести правильный костёр.

	13
	Лесничий рассказывает и показывает, как надо подготовить место для костра.
	Очень важно выбрать правильное место для костра. 
Если в том месте, где вы решили разводить костёр, нет места с песком или галькой, необходимо самим подготовить площадку диаметром не менее 1,5-2 метра, сняв слой почвы толщиной 10-20 сантиметров при помощи лопаты или топора.
Никогда не разводите костёр под низко висящими ветками деревьев, особенно хвойных пород, рядом с сухими деревьями, рядом с высокой сухой травой и кустарниками.

	14
	Площадка под костер подготовлена. Лесничий на это место ставит мангал и разводит огонь в нём.
	Если вы идёте на пикник, лучше всего взять с собой небольшой мангал. В нем и огонь легче контролировать и готовить на нём удобнее, чем на простом костре. 
То место, где будет стоять мангал должно, как и для костра быть очищено от слоя почвы.

	15
	Та же подготовленная площадка для костра, но уже без мангала. Лесничий разводит небольшой костёр, обкладывает его по краям небольшими валунами.
	Но если мангала нет, то разводите костёр непосредственно на подготовленной площадке.
Не разводите большой костер. Небольшой, но хорошо сложенный костер, даст достаточно тепла. А если найти камни и обложить костёр по кругу – он сохранит тепло гораздо дольше.

	16
	Лесничий показывает в сторону протекающего рядом ручья.
	Очень важно убедиться, что рядом есть какой-нибудь водоем, позволяющий набрать воды для надежного тушения костра.

	17
	Лесничий достаёт из рюкзака канистру с водой.
	Если вы не уверены, что с местом предполагаемого костра есть естественный водоём, возьмите с собой запас воды для тушения костра.

	18
	Костёр крупным планом. Дует сильный ветер. Огонь попадает на траву за пределами подготовленной площадки. Трава начинает гореть.
	5. Никогда не оставляйте костер без присмотра. Даже небольшой ветерок способен вызвать быстрое распространение огня. 

	19
	Лесничий забрасывает горящую траву землёй и заливает водой из канистры.
	Немедленно и тщательно тушите любое расползание огня за пределы кострища.

	20
	Тёмный кадр.
	

	21
	Лесничий крупным планом. 
	Наконец ваш пикник или привал в походе закончен. Костёр помог вам согреться или приготовить еду, а теперь надо внимательно посмотреть - не остался ли после вас мусор, и тщательно затушить костёр.

	22
	Лесничий собирает мусор в пакет.
	Никогда не оставляйте ваш мусор в лесу, не закапывайте его поблизости и не бросайте в костёр. Очень просто собрать мусор в пакет и выбросить в ближайший по дороге мусорный контейнер. И поляна останется чистой, и подготовленное вами кострище смогут использовать те, кто придут сюда после вас.
Кстати и вы сами, когда ищите место для костра, лучше используйте уже имеющиеся старые кострища, если они отвечают необходимым требованиям.

	23
	Лесничий показывает на догорающий костёр.
	А что же с нашим костром?


	24
	Лесничий рассказывает и показывает, как затушить костёр.
	Разжигая и поддерживая огонь в костре, постарайтесь рассчитать, чтобы к моменту вашего ухода с поляны костёр догорел.
Перед уходом тщательно залейте остающиеся угли водой. Затем разворошите их лопатой или палкой и залейте еще раз. И так до тех пор пока кострище не перестанет парить. 
И только окончательно убедившись, что место, где был ваш «правильный» костёр, стало абсолютно безопасным, покидайте поляну.

	25
	Лесничий стоит перед затушенным костром.
	Голос Сотика за кадром: «А если воды нет?»

	26
	Лесничий удивлённо оглядывается по сторонам.
	Лесничий: «Кто это меня спрашивает?».
Голос Сотика за кадром: «Это я, Сотик».
Лесничий: «Да где ты? Я тебя не вижу».

	27
	Сотик в студии, машет рукой в камеру.
	Сотик: «Я здесь - в студии».

	28
	Лесничий на поляне, как бы увидев Сотика, кивает в экран.
	Лесничий: «А, теперь вижу. Ты спрашиваешь, как затушить костёр без воды? Сейчас расскажу.

	29
	Лесничий рассказывает и показывает, как затушить костёр без воды.
	Чтобы затушить костёр без воды сделайте следующее:
разворошите оставшиеся угли и головешки лопатой или палкой; окопайте угли по кругу и забросайте их выбранной землёй, не содержащей горючих материалов. Также землю или песок для этого можно взять с другого места: из-под вывороченных корней; из глубины, специально выкопанной поблизости ямы;
перемешайте несколько раз угли с набросанной землёй, пока кострище не перестанет дымить;
набросайте сверху последний толстый слой земли и тщательно притопчите это место ногами.
Не уходите сразу от потушенного кострища, убедитесь в течение 10–15 минут, что оно не начнет снова дымиться.

	30
	Лесничий выходит из леса с рюкзаком и мешком с мусором, машет рукой на прощание.
	Вот и всё, что я хотел вам рассказать. До свидания. И безопасных вам каникул.

	31
	Сотик в студии, обращаясь к Жарку
	Сотик: «Какой замечательный сюжет. Теперь я всегда буду разводить только правильные костры».

	32
	Жарок, отвечая Сотику.
	Жарок: «Не ты, а мы. Сказано же было, что разводить костёр в лесу можно только со взрослыми».

	33
	Сотик, отворачиваясь в сторону.
	Сотик: «Тоже мне взрослый, всего-то 200 лет».

	34
	Сотик, обращаясь к Жарку.
	Сотик: «Ну, раз ты такой взрослый, может, ты знаешь, как вести себя в лесу во время пожара».

	35
	Жарок, обращаясь к Сотику и к зрителям одновременно.
	Жарок: «Знаю, но не очень хорошо. Вообще-то я больше разбираюсь в домашней безопасности. Я всё же домовой, а не леший какой-нибудь. А вот сотрудник пожарной охраны точно знает и сейчас нам об этом расскажет».

	36
	Тёмный кадр (1 - 2 секунды).
	

	37
	Сотрудник МЧС крупным планом.
	Дорогие друзья, я хочу вам рассказать, как надо себя вести, если вы обнаружили в лесу пожар.
Но для начала скажу, что девять из десяти лесных пожаров происходят рядом с населёнными пунктами и дорогами, и почти всегда виновником пожаров оказываются сами люди. Очень редко пожары возникают от ударов молний или от самовозгораний сухой травы или листвы.

	38
	Крупным планом непогашенный костёр.
	Причиной пожара может послужить непогашенный костер…

	39
	Крупным планом тлеющий окурок, от которого начинает загораться трава
	или брошенный из окна машины окурок.

	40
	Сотрудник МЧС крупным планом.
	Что же надо делать, если вы обнаружили лесной пожар.

	41
	Сотрудник МЧС стоит рядом с непогашенным костром, вокруг которого начинает разгораться трава и листья. 
	Если вы заметили в лесу слабое загорание (скорее всего возле непогашенного костра), то потушить его можно следующим образом.

	42
	Сотрудник МЧС рассказывает и показывает, как затушить огонь.
	Быстро нарвите достаточно большие ветки лиственных деревьев с зелёной листвой. Соберите эти ветки в виде веника или метлы. Подойдите к месту горения и захлёстывайте огонь от кромки распространения огня в сторону уже прогоревшего места до тех пор, пока весь огонь не погаснет. Убедившись, что огонь не вспыхивает вновь, дождитесь, пока земля остынет. Потом переворошите палкой сгоревшее место и плотно его притопчите. Если есть возможность, то засыпьте сгоревшее место землёй без сгораемых веществ или песком, и также притопчите.
Обязательно сразу сообщите по сотовому телефону о происшествии родителям, леснику или в пожарную охрану, так как потушенный вами пожар может через некоторое время возобновиться, или окажется, что рядом есть ещё очаги пожара. Поэтому на это место должны приехать пожарные и сами убедиться, что опасности возобновления пожара нет.

	43
	Сотрудник МЧС крупным планом.
	Может так случиться, что вы окажитесь вблизи уже разгоревшегося лесного или торфяного пожара. 

	44
	Видео с сильным лесным пожаром.
	Голос сотрудника МЧС за кадром: «Ни в коем случае не пытайтесь самостоятельно бороться с таким пожаром. Это опасно для жизни!».

	45
	Сотрудник МЧС вдали от разгорающегося лесного пожара.
	Если вы окажитесь в подобной ситуации, немедленно сообщите о пожаре в пожарную охрану по сотовому телефону, набрав номер 112 или заранее введенный в телефон номер местной пожарной части.
Предупредите о пожаре всех находящихся поблизости, и совместно выходите из опасной зоны.

	46
	В кадре виртуальная карта, на которой указан очаг лесного пожара, направление его распространения и направление выхода людей из зоны пожара.
	Голос сотрудника МЧС за кадром: «Постарайтесь определить направление распространения огня, которое во многом зависит от силы и направления ветра. Уходите от пожара перпендикулярно направлению движения огня, стараясь при этом двигаться к ближайшему населённому пункту. 

	47
	Сотрудник МЧС выходит из леса к домам, стоящим на краю леса.
	Выйдя к населённому пункту, предупредите жителей о лесном пожаре. Если вы не смогли до этого связаться с пожарной охраной, свяжитесь с ней теперь с помощью местных жителей.

	48
	Сотрудник МЧС стоит на большой поляне. Со всех сторон над лесом видна дымовая завеса.
	Самой опасной может оказаться ситуация, если вы оказались окружёнными со всех сторон лесным пожаром. 

	49
	Сотрудник МЧС достаёт из кармана сотовый телефон.
	При первых признаках пожара немедленно свяжитесь с пожарной охраной. Пытайтесь найти безопасный проход там, где ёще нет огня. Если такого прохода нет, старайтесь держаться в середине места, окруженного огнём. При этом учитывайте направление ветра. От направления ветра зависит, в какую сторону будет сильнее развиваться пожар и с какой стороны будет больше дыма.

	50
	Сотрудник МЧС стоит рядом с лесным озером.
	Если кольцо огня сжимается, постарайтесь найти какой-нибудь водоём и оставайтесь около него, пока это возможно.

	51
	Сотрудник МЧС достаёт из кармана платок, смачивает его в воде озера и прикладывает ко рту и носу.
	Если огонь ёще достаточно далеко, самым опасным для вас будет дым. Дышите через платок или другую смоченную водой ткань. Это несколько снизить вредное воздействие дыма. Но, надо иметь в виду, что при сильном задымлении это не помогает.

	52
	Сотрудник МЧС дышит через платок, лёжа на земле.
	Старайтесь дышать, находясь ниже к земле. Здесь плотность дыма меньше.

	53
	Сотрудник МЧС заходит по грудь в озеро. В одной руке у него мокрый платок, в другой руке – сотовый телефон.
	Если огонь и дым подбираются совсем близко - заходите в воду на максимально возможное расстояние от берега. Если у вас с собой есть сотовый телефон, заходя в воду, держите его в руке над водой.
На протяжении всего времени вашего единоборства с пожаром, периодически связывайтесь с пожарной охраной или постоянно оставайтесь на связи с диспетчером, сообщайте о том где вы находитесь, ваших действиях и как развивается обстановка с пожаром. Так вам смогут постоянно подсказывать, что делать, и быстрее найдут и спасут.

	54
	Сотрудник МЧС крупным планом.
	Не при каких обстоятельствах не поддавайтесь панике, не совершайте необдуманных действий и верьте в то, что вас обязательно найдут и спасут.
А главное - старайтесь всё делать так, чтобы никогда не оказываться в подобных ситуациях. Желаю всем удачи.

	55
	Тёмный кадр (1 - 2 секунды).
	

	56
	Жарок и Сотик в студии. Долгая пауза.
Потом Жарок говорит, обращаясь к Сотику.
	Жарок: «Ну и сюжет! Я весь взмок от волнения».

	57
	Сотик, обращаясь к Жарку.
	Я бы тоже вспотел, если бы умел.

	58
	Жарок, обращаясь к зрителям.
	Жарок: «Думаю, вы, дорогие зрители, тоже не остались равнодушны. Но главный вывод, который я бы сделал после просмотра этого сюжета, звучит так: «Надо знать, как себя вести во время пожара в лесу, но лучше никогда не оказываться в такой ситуации».

	59
	Сотик, обращаясь к зрителям.
	Сотик: «А я бы ещё добавил: «Нам самим надо вести себя в лесу так, чтобы по нашей вине не случилось такой беды, как лесной пожар».

	60
	Жарок, обращаясь к зрителям.
	Жарок: «Подумайте, пожалуйста, об этом прямо сейчас, подумайте ещё раз попозже и после никогда уже об этом не забывайте».

	61
	Сотик.
	Сотик: «На этом наш тележурнал подошёл к концу. Всем пока».

	62
	Жарок.
	Жарок: «До новых встреч на страницах нашего тележурнала. Берегите себя. Соблюдайте правила пожарной безопасности».

	63
	Титр: «Конец».
	




4 блок
Серия познавательных и обучающих фильмов для детей (пожарный калейдоскоп)

Описание идеи
Предлагаемая серия фильмов может быть выполнена по аналогии с телевизионным журналом «Ералаш», но не развлекательного, а обучающего плана.
Главными действующими героями коротких роликов будут выступать в основном дети дошкольного и школьного возраста (актёры или непрофессиональные исполнители), которые будут разыгрывать те или иные ситуации, связанные с вопросами профилактики пожаров и действиями при возникновении пожаров.
Продолжительность – 1 – 3 минуты; при соединении в блок – 3 – 15 минут
Использование:
· серия телепередач на телевидении.

Пример 1
Выпуск телевизионного сборника «Пожарный калейдоскоп»
Тема: «Спички детям не игрушка»
Целевая аудитория – преимущественно дети дошкольного и школьного возраста.

1. На экране заставка: «Пожарный калейдоскоп. Для детей и родителей». За кадром звучит музыкальная заставка (песня), предваряющая все выпуски калейдоскопа.
2. Титр: «Путешествие на луну». Голос диктора за кадром: «Рассказ о том, как Мишка ракету запускал».
3. Мальчик Миша 6-8 лет сидит перед телевизором, смотрит передачу про исследование космоса. Идёт сюжет о старте полёта Гагарина. За кадром звучит песня: «Знаете, каким он парнем был» (…он сказал: «поехали» и взмахнул рукой…).
4. В комнату заглядывает молодая женщина (Мишина мама) и говорит, обращаясь к мальчику: «Миша, я быстренько сбегаю в магазин, а ты тут не балуйся».
5. Миша машинально кивает и провожает маму взглядом, а в голове у него продолжает звучать песня: «…он сказал: «поехали» и взмахнул рукой…».
6. Только за мамой закрывается дверь, как Миша вскакивает с дивана и, напевая слова песни (…он сказал: «поехали» и взмахнул рукой…), бежит на кухню.
7. Миша шарит по всем шкафам и полкам, приговаривая про себя: «где же они, ну где же они, ведь где-то здесь лежали».
8. Миша находит коробок со спичками и радостно кричит: «Всем приготовиться. Полёт на луну состоится через одну минуту».
9. Миша вбегает в комнату и, высыпав спички на стол, начинает из спичек и коробка мастерить некое подобие ракеты. 
10. По телевизору продолжается передача про исследование космоса. На экране ракета на старте.
11. Миша, мельком поглядывая на экран, завершает строительство своей ракеты.
12. В телевизоре дают обратный отсчёт перед стартом: «Десять, девять…»
13. Миша, достроив ракету и держа наготове спичку, торжественно говорит: «Ракета для полёта на луну готова». Звук из телевизора: «…Восемь, семь…».
14. В кадре мама с пакетом молока в руках открывает ключом дверь. Звук из телевизора за кадром: «...шесть, пять…».
15. Миша зажигает спичку о коробок и подносит к своей конструкции. Из телевизора доносится: «…четыре, три…».
16. Мама уже в прихожей. Кричит: «Миша, я пришла!».
17. Экран телевизора. Продолжается отчёт секунд: «…два, один, старт!». Ракета на экране телевизора отрывается от земли. Мишина ракета вспыхивает на столе ярким пламенем. Мама входит в комнату и видит всю эту жуткую сцену. Пакет с молоком падает из её рук на пол.
18. На экране телевизора ракета устремляется ввысь. Под рёв её двигателей в замедленной съёмке мама кидается к остолбеневшему Мише. Хватает по дороге со стула полотенце, накрывает им огонь на столе. 
19. Темный кадр (1 – 2 секунды).
20. В комнате на диване сидит заплаканный Миша, с перевязанными бинтом руками. Рядом с грустным видом стоит мама. Здесь же доктор в белом халате. Обожжённый стол. В телевизоре заканчивается передача про исследования космоса, уже идут титры. Вновь с экрана телевизора звучит песня: «Знаете, каким он парнем был».
21. Доктор участливо кладёт Мише руку на плечо и говорит: «Ну что, горе космонавт, поехали». Миша печально вздыхает и говорит: «Поехали». 
22. В кадре машина скорой помощи около подъезда. Из дома выходит Миша, мама и доктор. Все садятся в машину. Машина медленно отъезжает от подъезда.
23. Затемнение кадра.
24. На экране машина скорой помощи, едущая по городу. Поверх этого видео, сначала едва видно проступает, а потом полностью заменяет его титр: «МЧС России напоминает». Звучит голос диктора за кадром: «Уважаемые взрослые, вы в ответе за безопасность ваших детей. Не оставляйте детей одних. Объясняйте им опасность игры со спичками. Держите спички в недоступном для детей месте».
25. Титр: «Конец».

5 блок
Цикл передач «Азбука пожарной безопасности»

Описание идеи
Предлагаемая серия познавательных и обучающих передач может быть выполнена по аналогии с передачей «АБВГдейка». Передача рассчитана на дошкольников и младших школьников. Лучше, если передачу будет вести женщина, так как в этом возрасте женщина в большей степени ассоциируется у ребёнка с образом воспитателя, учителя. Помогать ведущей могут либо анимированные персонажи (Жарок и Сотик), либо ростовые куклы (люди одетые в костюмы), изображающие данных персонажей.
В каждой передаче будет рассматриваться один вопрос. Название каждой отдельной передачи будет начинаться на одну из букв алфавита («А» - «А у нас в квартире газ»; «Б» - «Берегите лес от пожара»; «В» «Вызов пожарной охраны»; и т.д.). Отсюда и название цикла передач: «Азбука пожарной безопасности».
Для каждой темы будут выбираться соответствующие декорации: кухня, лесная поляна, квартира и т.д. Непосредственное участие в передаче будут принимать дети дошкольного и младшего школьного возраста, которые будут находиться в кадре и выступать в роли обучаемых.
Продолжительность – 5 – 15 минут
Использование:
· серия телепередач на телевидении;
· блок в сети Интернет;
· на электронных экранах во время тематических выставок, спортивных и других мероприятий, проводимых с детьми школьного возраста.

Пример 1.
Первый выпуск передачи «Азбука пожарной безопасности»
Тема: «А» «А у нас в квартире газ». (Разъяснение опасности неумелого обращения с газовой плитой).
Целевая аудитория - дети дошкольного и младшего школьного возраста.

	№
кадра
	Видео
	Аудио

	1
	Заставка. 
[image: книга А у нас в квартире газ-испр]
	Музыка. 
(специально придуманная для данного цикла передач песня).

	2
	В кадре поочерёдно появляются рисунки детей крупным планом на тему «А у нас в квартире газ». 
[image: 1_7]
Марков Илья
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Миллер Вячеслав
	Музыка.

	3
	Студя, оформленная в виде кухни в городской квартире. Дети сидят за столом на стульях. Ведущая Светлана Николаевна во главе стола, рядом с ней Жарок и Сотик. 
	Музыка.

	4
	Крупным планом: ведущая Светлана Николаевна, около неё – Жарок и Сотик.
	Светлана Николаевна:
«Здравствуйте, дорогие ребята.
Сегодня мы: домовой Жарок, сотовый телефончик Сотик и я, Светлана Николаевна, начинаем цикл передач «Азбука пожарной безопасности». В этих передачах мы расскажем вам о том, что нужно делать, чтобы в вашем доме не случилось пожара, а также научим как надо действовать, если пожар всё-таки случится.
Тема нашей первой передачи «А у нас в квартире газ» и посвящена она тому, как правильно обращаться с газовой плитой, чтобы не случилось пожара.
Начнет наш рассказ Жарок.

	5
	Жарок подходит к газовой плите, находящейся в студии.
	Жарок: «Меня зовут Жарок, я настоящий домовой и я совсем не злой». В старину я жил в печке, где бывало очень жарко, поэтому меня прозвали жарок.
А теперь я живу на кухне за газовой плитой и лучше всех знаю, как правильно с ней обращаться.

	6
	Жарок обращается к детям в студии.
	Жарок: «Ребята, а вы знаете, для чего нужна газовая плита?».

	7
	Дети тянут руки и наперебой отвечают.
	Дети в студии: «Готовить еду, греться, варить суп, печь пироги…».

	8
	Жарок утвердительно кивает и продолжает расспрашивать.
	А что ещё можно делать? … А мокрое бельё после стирки можно сушить над газом?

	9
	Дети задумчиво молчат. Один из присутствующих в студии детей говорит.
	Ребёнок в студии: «А моя мама всегда бельё сушит на верёвке над газом, так оно быстрее высыхает».

	10
	Жарок негодующе.
	Жарок: «Так я и думал, что кто-нибудь обязательно это делает».

	11
	Сотик вскакивает со своего места, подходит к Жарку и обращается к ребятам.
	Сотик: «Не могу сидеть на месте и молчать, когда слышу о таком безобразии. Ребята, запомните сами и главное скажите своим родителям, что ни в коем случае нельзя сушить бельё над включённым газом. Бельё может упасть вниз на газовую плиту и загореться. И если его сразу не залить водой, то случится настоящий пожар».

	12
	Жарок обращается к ребятам.
	Жарок: «А теперь, ребята, я расскажу вам, как правильно пользоваться газовой плитой. Но это относится только к более взрослым ребятам. Тем же, кто поменьше вообще нельзя подходить к плите».

	13
	Жарок показывает, как правильно зажигать огонь на газовой плите.
	Жарок (голос за кадром): «Нужно зажечь спичку поднести её к горелке и после этого плавно повернуть ручку. Как только газ загорится быстро - убрать руку со спичкой и погасить её, дунув на огонь. 
Нельзя сразу выбрасывать погашенную спичку в мусорное ведро. Нужно убедиться, что она снова не загорится. А ещё лучше, прежде чем выбросить спичку, подставить её под струю воды из крана. 
Вместо спичек сейчас часто используют специальные зажигалки для газа. Они длиннее, чем спичка, их не надо тушить и пользоваться ими безопаснее, чем спичками.
Чтобы зажечь газ такой зажигалкой: надо поднести её к конфорке; повернуть газовую ручку; нажать на кнопку на зажигалке и держать её нажатой, пока газ не загорится. Вот так вот.

	14
	Сотик, влезая в кадр.
	Сотик: «А я знаю, чего нельзя делать с газовой плитой».

	15
	Светлана Николаевна.
	Светлана Николаевна: «Ну, тогда расскажи и нам».

	16
	Картинка с изображением газовой плиты и над ней висит бельё (крупным планом).
	Сотик  (голос за кадром): «Как мы уже сказали, нельзя сушить бельё над плитой».

	17
	Сотик показывает картинку с изображением ребёнка, стоящего у газовой плиты, и поворачивающего краники на ней. 
	Сотик: «Баловаться с краниками плиты и оставлять их повёрнутыми. В этом случае, квартира наполнится ядовитым газом и человек может отравиться». 

	18
	Картинка с изображением ребёнка, стоящего у газовой плиты, и поворачивающего краники на ней (крупным планом). 
	Жарок (голос за кадром): «Газ также опасен тем, что взрывается при появлении открытого огня (от зажженной спички, горящей сигареты, искры). Если в квартире пахнет газом, необходимо немедленно проветрить помещение и сообщить об этом взрослым».

	19
	На экране появляются все участники передачи (ведущая Светлана Николаевна, Жарок, Сотик, дети). 
	

	20
	Сотик, обращаясь к детям.
	Сотик: «Да, да. Только взрослые могут правильно обращаться с газом. От газа бывают большие неприятности, если с ним обращаются кое-как. Поэтому, детям никогда не позволяют крутить ручки на газовой плите. Детям вообще лучше не ходить на кухню, пока их туда не позовут взрослые». 

	21
	Светлана Николаевна обращается к детям.

	Светлана Николаевна: «Ребята, вы уяснили как правильно вести себя с газовыми приборами? Вы не будете без взрослых ходить на кухню? Дети хором говорят: «Нет».

	22
	Жарок, обращаясь к детям в студии.

	Жарок: «Теперь я за вас спокоен».

	23
	Жарок обращается с экрана ко всем детям (крупный план).
	Жарок: «И вообще, я теперь за всех детей спокоен».

	24
	Сотик, глядя на ребят в студии:
	Сотик: «Да, вы у нас молодцы!» 

	25
	Светлана Николаевна, обращается к детям.

	Светлана Николаевна: «Ребята, а вы знаете какие-нибудь стихи на тему «А у нас в квартире газ»? 

	26
	Петя поднимает руку.
	Петя: «Можно я первый!»

	27
	Светлана Николаевна, обращаясь к Пете.

	Светлана Николаевна: «Петя хочет рассказать. Пожалуйста, Петя».

	28
	Петя крупным планом.
	Петя с выражением:
«Знаем, знаем, знаем: газ -
Это, точно, не для нас.
И на кухню мы пойдём
Только с мамочкой вдвоём».

	29
	Камера переходит на Жарка. Жарок обращается к Пете.
	Жарок: «Петя, замечательный стих!»

	30
	Алёна с нетерпением поднимает руку. Камера переходит на Алёну.
	Алёна: «А можно я тоже расскажу?»

	31
	Камера переходит на Сотика.
	Сотик: «Мы с удовольствием послушаем Алёну». 

	32
	Камера крупным планом показывает Алёну.
	Алёна рассказывает двустишие:
«Не оставляй горящим газ,
За газом нужен глаз да глаз».

	33
	Камера крупным планом показывает Жарка.
	Жарок: «Молодец, Алёна. Кто ещё хочет рассказать стихотворение? Или перейдём к загадкам?»

	34
	На экране появляются все участники передачи (ведущая Светлана Николаевна, Жарок, Сотик, дети). 
	

	35
	Кирилл с места говорит реплику.
	Кирилл: «Я вспомнил, можно я тоже расскажу». 

	36 
	Светлана Николаевна, обращаясь к ребятам.
	Светлана Николаевна: «Ребята, давайте, послушаем Кирилла, что он расскажет нам на тему «А у нас в квартире газ».

	37
	Камера показывает Кирилла крупным планом.
	Кирилл читает четверостишие:
«Газ на кухне, пылесос ли,
Телевизор иль утюг,
Пусть включает только взрослый, 
Наш надёжный старший друг».

	38
	На экране появляются все участники передачи (ведущая Светлана Николаевна, Жарок, Сотик, дети).
	

	39
	Светлана Николаевна обращается к Кириллу.
	Светлана Николаевна: «Кирилл правильно сказал, что только взрослые имеют право зажигать газ на кухне».

	40
	Светлана Николаевна обращается к детям.
	Светлана Николаевна: «А теперь, ребята, Жарок и Сотик зададут вам загадки, а вы попробуйте разгадать их».

	41
	Камера показывает Жарка крупным планом.
	Жарок обращается к детям: «Ребята, отгадайте загадку»: Четыре маленьких костра зовут обедать нас: «Пора!»  (газовая плита)

	42
	Камера показывает полностью аудиторию. Ребята думают. 
	Вдруг Олег говорит: «По-моему я догадался – это газовая плита».

	43
	Камера направлена на Жарка.
	Жарок: «Правильно, Олег». А теперь, Сотик, задай следующую загадку». 

	44
	Сотик крупным планом.
	Сотик: «Маленькая, удаленькая, большую беду приносит».

	45
	Камера направлена на детей. Лес рук. И каждый хочет ответить.
	

	46
	Камера направлена на ведущую, Жарка и Сотика.
	Сотик: «Ой, даже я не ожидал, что лёгкую загадку я задал». И стишок неплохой получился. Смеётся. «Так, что это такое? Давайте ответим хором».

	47
	Камера показывает детей.
	Дети радостно, все вместе отвечают: «Искра».

	48
	Камера крупным планом направлена на ведущую, Светлану Николаевну.
	Светлана Николаевна: «Ребята, давайте отгадаем еще одну загадку, а затем закрепим пройденный материал». Светлана Николаевна загадывает загадку: «По трубе течет, пироги печёт».  

	49
	Камера плавно переходит в центр кухни и показывает ребят, сидящих за столом. Дети задумались.
	Светлана Николаевна: «Ну, дети, кто скажет отгадку»?

	50
	Робко поднимает руку Светочка.
	Светочка: «По-моему это газ».

	51
	Светлана Николаевна крупным планом. 
	Светлана Николаевна: «Молодец, Светочка, ты правильно отгадала загадку». «А теперь, ребята, давайте закрепим пройденный материал».

	52
	Жарок Светлана Николаевна и Сотик задают вопросы ребятам по пройденной теме «А у нас в квартире газ». Камера показывает их крупным планом.
	Жарок: «Газовые приборы можно или нельзя оставлять без присмотра?»

	53
	Камера крупным планом показывает детей.
	Дети все вместе: «Нельзя».

	54
	Камера направлена на ведущую.
	Светлана Николаевна: «Ребята, ответьте пожалуйста, можно или нельзя крутить ручки на газовой плите?»

	55
	Камера показывает детей, сидящих за столом на кухне.
	Дети все вместе: «Нельзя».


	56
	Камера направлена на ведущую.
	Светлана Николаевна: «Молодцы!»

	57
	Камера показывает общий план кухни.
	Сотик: «И последний вопрос, который я хочу задать. Взрослые должны присутствовать на кухне вместе с вами?»

	58
	Общий план кухни.
	Дети: «Да».
Сотик: «Какие умненькие у нас девочки и мальчики!»

	59
	Камера направлена на ведущую, Сотика и Жарка.
	Ведущая: «Мы сегодня изучили тему «А у нас в квартире газ». На следующее занятие мы поговорим на тему «Берегите лес от пожара».
Сотик: «До свидания».
Жарок: «До новых встреч».
Светлана Николаевна: «До свидания, ребята!»

	60
	Играет музыка. Титры. «Конец».
	



Пример 2 
Третий выпуск передачи «Азбука пожарной безопасности».
Тема: «В» «Вызов пожарной охраны» (Уточнить и расширить знания детей о том, для чего нужен телефон; научить правильно вызывать пожарную охрану по телефону 01 и 112).
Целевая аудитория - дети дошкольного и младшего школьного возраста.

	№
кадра
	Видео
	Аудио

	1
	Заставка.
[image: книга Вызов пожарной охраны-испр]

	Музыка.

	2
	В кадре поочерёдно появляются рисунки детей крупным планом на тему «Вызов пожарной охраны». 
[image: i?id=270041321-59-72&n=21]
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	Музыка.

	3
	Декорации. Школа. Спортивный зал. Дети в спортивной форме сидят на скамейках. Ведущая Светлана Николаевна в спортивной форме. Вместе с ней Жарок и Сотик в виде ростовых кукол.
	Музыка (спортивный марш).

	4
	Ведущая Светлана Николаевна, около неё – Жарок и Сотик.
	Светлана Николаевна: «Физкульт привет, дорогие ребята. Сегодня я вместе с моими помощниками Жарком и Сотиком, расскажем вам о том, как правильно вызвать пожарную охрану, а затем закрепим данный материал в игровой форме».

	5
	Ребята крупным планом.
	Ребята все вместе: «Ура!!!» 
Один из учеников выкрикивает: «Сегодня будет занимательная игра!» «Ура-а-а-а-а!»

	6
	Жарок (крупным планом) приседает и делает упражнения.
	

	7
	Светлана Николаевна обращается к Жарку.
	Светлана Николаевна: «Жарок, а что ты делаешь?»

	8
	Жарок останавливается и смотрит в сторону Светланы Николаевны.
	Жарок: «Разминаюсь перед нелёгкой эстафетой».

	9
	Светлана Николаевна обращается к Жарку и к ребятам.
	Светлана Николаевна: «Жарок, прежде чем начать эстафету, мы должны подробно рассказать ребятам, как правильно вызвать пожарную охрану».

	10
	Жарок не очень доволен.
	Жарок: «А, понятно, ну давайте, начнем, чтобы побыстрее приступить к эстафете».

	11
	Светлана Николаевна обращается к Сотику.
	Светлана Николаевна: «Сотик, ты лучше всех знаешь, как правильно вызвать пожарную охрану, поэтому и начинай первым».

	12
	Сотик радостно.
	Сотик: «С большой радостью, Светлана Николаевна».

	13
	Сотик начинает свой рассказ, прохаживаясь вдоль скамеек с сидящими на них ребятами.
	Сотик: «Ребята, мы уже знаем, каким бывает огонь, что он бывает не только другом, но и врагом всего окружающего. Также знаем, что нет дыма без огня. Давайте подумаем, что может получиться, если мы будем невнимательными и неосторожными с огнём». 

	14
	Сотик обращается к детям.
	Сотик: «Ребята, я сейчас задам вам загадку, а вы хором ответите мне, что это такое, договорились»?

	15
	Дети хором отвечают (крупный план).
	Дети: «Да».

	16
	Камера направлена на Сотика. Он задаёт загадку.
	Сотик: 
«Если дым валит клубами,
Пламя бьётся языками,
И огонь везде и жар
Это бедствие…»

	17
	Камера направлена на детей.
	Дети все вместе: «Пожар»!

	18
	Сотик крупным планом.
	Сотик: «Правильно, ребята. А теперь я задам вам вопрос, что делать, если вы заметили пожар? Для этого загадаю ещё одну загадку. Слушайте внимательно. 
Если вдруг пожар возник,
Ты обязан в тот же миг
В часть пожарным позвонить.
О пожаре…»

	19
	Камера направлена на детей.
	Дети хором: «Сообщить».

	20
	Сотик крупным планом.
	Сотик: «Молодцы»! Ребята, а вы знаете, что с давних пор люди ведут борьбу с огнём. Раньше, когда не было телефонов, по которым можно было сообщить о пожаре, пожарные днём и ночью дежурили на пожарной каланче, откуда был виден весь город. Если где-то был замечен дым или огонь, дежурный на каланче запускал сигнальные шары и пожарные тотчас выезжали на пожар. Теперь о пожаре можно очень быстро сообщать по телефону».

	21
	Камера направлена на Светлану Николаевну.
	Светлана Николаевна: «Сотик, ты очень интересно рассказываешь. Но, может быть, мы дадим слово Жарку. Пусть он тоже что-нибудь скажет».

	22
	Сотик протяжно.
	Сотик: «Ну, ладно, пусть расскажет».

	23
	Камера направлена на Жарка.
	Жарок: «Ну, наконец-то мне дали слово. Ребята, а я хочу сказать вам, что телефон – это верный помощник людей в самых различных обстоятельствах. Телефон нужен, чтобы сообщать важные новости, поздравлять с праздниками, с днем рождения, вызвать врача к больному, вызвать пожарную команду и т.д. Телефоны бывают разные».

	24
	Светлана Николаевна обращается к Жарку (крупный план).
	Светлана Николаевна: «Жарок, у меня несколько видов телефонов, которые я хочу показать детям. Пусть посмотрят, какие они бывают».

	25
	Камера направлена на Жарка.
	Жарок: «Давайте покажем ребятам».

	26
	Светлана Николаевна крупным планом.
	Светлана Николаевна показывает детям телефонные аппараты (дисковые, кнопочные, трубку, сотовый телефон).

	27
	Жарок продолжает свой рассказ. Камера направлена на него.
	Жарок: «Друзья, можно я продолжу свой рассказ. Для того, чтобы знать как позвонить в службы, которые оказывают помощь людям, необходимо знать их телефонные номера. Запомните: телефон «01» - это  служба спасения (пожарная охрана); по телефону «02» звонят в милицию; «03» - в скорую медицинскую помощь, телефон газовой службы – «04. Разговаривать по телефону нужно вежливо и чётко».

	28
	Светлана Николаевна обращается к Сотику.
	Светлана Николаевна: «Что-то у нас Сотик загрустил. А ты не хочешь что-нибудь добавить на тему «вызов пожарной охраны»?

	29
	Сотик крупным планом.
	Сотик: «Я не загрустил. Я заслушался вашим интересным рассказом. Но я тоже могу рассказать много интересного». 

	30
	Камера показывает общий план, затем фокусируется на Сотике.
	Сотик: «Ребята, а кто скажет по какому телефону нужно вызывать пожарную охрану?»

	31
	Камера направлена на детей. Лес рук. Каждый хочет сказать номер телефона. Сотик предлагает Пете ответить на этот вопрос.
	Сотик: «Давайте Петя ответит на этот вопрос».

	32
	Петя крупным планом.
	Петя: «По телефону «01».

	33
	Сотик крупным планом.
	Сотик: «Правильно, по телефону «01». А вы знаете почему выбрали именно этот номер телефона? Потому что он быстро запоминается, его удобно набирать, а также потому, что опасность пожара – самая большая беда, и промедление на каждую минуту делает потери от пожара ещё больше.

	34
	В разговор вступает Светлана Николаевна.
	Светлана Николаевна: «Сотик, извини, что я тебя перебиваю. Но я хочу добавить следующее. В настоящее время мы также все пользуемся сотовыми телефонами, а звонить в пожарную охрану, и в службу спасения по сотовому телефону надо не по номеру «01», а по номеру «112». Это необходимо запомнить».

	35
	Сотик крупным планом.
	Сотик: «Да, Светлана Николаевна, я лучше всех это знаю, я же сам сотовый телефон. Я даже знаю четверостишие про номер телефона «112».
Дым и огонь не к добру, так и знай,
Пожарных на помощь скорей вызывай,
Ты «112» быстрей набери,
И вмиг на машине примчатся они.

	36
	Сотик, обращаясь к детям.
	Сотик: «Да, ребята, ещё запомните, если рядом есть взрослые, то вызывать по телефону пожарных должны они.

	37
	Сотик крупным планом. 
	Сотик: «Ребята, необходимо не только знать номера «01» и «112», но и уметь правильно вызвать пожарную службу. Нужно говорить чётко, быстро, не теряя ни минуты. Итак, набрав номер «01» или «112» и услышав голос диспетчера (именно он первым принимает сигнал о пожаре), нужно назвать адрес, где случился пожар, что горит, есть ли в огне люди или нет, назвать свою фамилию и имя, и по возможности указать путь, как быстрее можно прибыть на пожар». 

	38
	Камера показывает общий план со всеми участниками передачи. Светлана Николаевна обращается к детям.
	Светлана Николаевна: «Теперь, ребята, нам с вами надо обсудить один очень важный вопрос. Иногда встречаются такие шалуны, которые из баловства набирают разные номера телефонов, и даже те номера, по которым люди обращаются за помощью. Вы представляете, если вдруг диспетчер службы спасения направляет по вызову несколько пожарных машин и скорую помощь, а спасать никого не надо, то есть это был ложный вызов! Ведь в это время кому-то действительно могла угрожать опасность, кому-то было очень плохо, но все спасатели и врачи уехали по ложному вызову. Так вот, надо всем знать, что за ложный телефонный вызов строго наказывают, и не только детей, но и их родителей (большим штрафом).

	39
	Ведущая Светлана Николаевна обращается к ребятам. 
	Светлана Николаевна: «Дети, а теперь я предлагаю закрепить нашу тему «Вызов пожарной охраны» играми и эстафетами. Вы согласны»?

	40
	Камера показывает крупным планом радостные лица ребят.
	Дети (в разнобой): «Конечно согласны, Светлана Николаевна. Да. Быстрее давайте играть». 

	41
	Светлана Николаевна обращается к своим помощникам (крупный план).
	Светлана Николаевна: «Сотик и Жарок, помогите мне, пожалуйста, провести игры и эстафеты с ребятами».

	42
	Сотик и Жарок крупным планом.
	Сотик: «С удовольствием, Светлана Николаевна».
Жарок: «Конечно, поможем».

	43
	Светлана Николаевна крупным планом.
	Светлана Николаевна: «Тогда давайте начнём.
Первая игра заключается в том, что среди множества цифр необходимо найти нужные для составления номера вызова пожарной службы».
Ребята, кто из вас хочет попробовать себя в этой эстафете.

	44
	Руку поднимают Петя, Алёна, Светлана и Лёша.
	Светлана Николаевна: «Выходите, ребята в центр зала».

	45
	В это время Жарок и Сотик раскладывают на двух столах карточки (формата А4) цифрами вниз. 
	

	46
	Светлана Николаевна и ребята крупным планом.
	Светлана Николаевна: «Ребята, давайте разделимся на команды. Петя и Алёна – Это у нас первая команда; Светлана и Лёша – вторая команда. Встаньте, пожалуйста, в центре зала спиной к столам. По моей Команде вы оборачиваетесь и начинаете искать на столе те цифры, которые необходимо набрать, звоня с телефона, который находится у вас дома (этот телефон называется стационарным, он может быть кнопочным или с диском). Кто быстрее составит нужный номер, тот и выиграл. Вы поняли задачу.

	47
	Общий план зала.
	Петя: «Кажется всё понятно».

	48
	Камера направлена на Светлану Николаевну.
	Светлана Николаевна: «Ну, если всё понятно, то тогда, внимание, начали»!

	49
	Камера показывает общий вид зала. Всех участников передачи. Под весёлые крики ребят, сидящих на скамейках, участники игры ищут правильный номер телефона - «01». Жарок и Сотик тоже помогают ребятам болеть за команды.
	

	50
	Светлана Николаевна крупным планом.
	Светлана Николаевна: «Ребята, первыми собрали номер «01» ребята из второй команды Светлана и Лёша. Молодцы, ребята».

	51
	Под общие аплодисменты дети садятся на скамейки.
	

	52
	Светлана Николаевна обращается к ребятам.
	Светлана Николаевна: «Кто еще хочет поучаствовать в этой игре».

	53
	Камера направлена на ребят. Лес рук. Светлана Николаевна вызывает поучаствовать в эстафете Олю, Машу, Володю и Сашу.
	Светлана Николаевна: «Ребята, суть игры такая же, но задание будет немного другое. Повернитесь, пожалуйста, спиной к столам и слушайте задание. По моей Команде вы оборачиваетесь и начинаете искать цифры, которые необходимо набрать, звоня с сотового телефона. Кто быстрее составит правильный номер, тот и выиграл»! «Поделимся на две команды: первая – Оля и Володя, вторая – Маша и Саша».

	54
	Камера показывает общий вид зала.
	Светлана Николаевна: «Внимание, начали»!

	55
	Камера показывает общий вид зала. Всех участников передачи. Под весёлые крики ребят, сидящих на скамейках, участники игры ищут правильный номер телефона - «112». Сотик и Жарок, тоже помогают ребятам болеть за команды.
	

	56
	Светлана Николаевна крупным планом.
	Светлана Николаевна: «Первыми собрали номер «112» ребята из первой команды Оля и Володя. Молодцы, ребята».

	57
	Жарок крупным планом
	Жарок: «А я знаю ещё одну очень интересную игру, и хочу предложить посоревноваться. Вы согласны, ребята»?

	58
	Дети крупным планом.
	Дети хором: «Да».

	58
	Светлана Николаевна обращается к Жарку.
	Светлана Николаевна: «Жарок, объясни пожалуйста, какое задание должны выполнить ребята»?

	60
	Жарок объясняет цель игры. Камера направлена на него и ребят.
	Жарок: «Цель игры– кто быстрее и правильно вызовет пожарную команду. Что необходимо сделать. Вы сейчас поделитесь на две команды (в этой игре-эстафете принимают участие все ребята). Первая команда будет называться Искорка, вторая – Огонёк. По одному человеку из каждой команды нужно добежать до телефона, набрать номер пожарной команды и сказать домашний адрес». Затем, вернуться обратно и передать эстафетную палочку следующему участнику команды. Выиграет та команда, которая сделает все быстрее и правильнее. Неправильно сделанный вызов не засчитывается. У телефонов каждой из команд будем стоять Сотик и я, и проверять правильно ли вы набираете номер пожарной службы и называете свой адрес. Всё понятно?»

	61
	Камера показывает общий вид зала.
	Все дружно отвечают: «Да»!

	62
	Светлана Николаевна делит ребят на две команды и даёт свисток к началу эстафеты
	Светлана Николаевна: «Внимание, приготовились, начали». Свистит в свисток.

	63
	В зале слышны крики участников команд (быстрее, давай, беги…)
	

	64
	Эстафета закончилась, и Светлана Николаевна подводит итоги.
	Светлана Николаевна: «Ребята, эстафета закончилась. Жарок и Сотик, принесите пожалуйста штрафные карточки.

	65
	Камера показывает Жарка и Сотика, передающих Светлане Николаевне сведения, кто неправильно набрал номер пожарной команды».
	

	66
	Светлана Николаевна подводит итоги эстафеты. Камера направлена в её сторону.
	Светлана Николаевна: «Дорогие ребята, вот и закончилась эстафета «Вызов пожарных». Давайте подведём итоги. Первыми пришла к финишу команда Искорка. Но в этой команде были штрафные очки и поэтому победила дружба»!

	67
	Камера показывает общий план зала. Ребята и ведущие дружно аплодируют и кричат «Ура!!!».
	

	68
	Камера направлена на ведущую, Сотика и Жарка.
	Светлана Николаевна: «Мы сегодня изучили тему «Вызов пожарной охраны». Вы все очень славно потрудились. Молодцы, ребята». 
Сотик: «Пока».
Жарок: «До свидания».
Светлана Николаевна: «До свидания, ребята!»

	69
	Играет музыка. Титры. «Конец».
	



6 блок
Серия познавательных и обучающих роликов с участием талисманов пожарной безопасности (Жарка и Сотика) в роли помощников людей.

Описание идеи
Предлагаемая серия познавательных и обучающих роликов рассчитана на различные категории населения (взрослых и детей) в зависимости от содержания конкретного ролика. Главными действующими лицами роликов являются Жарок или Сотик (в зависимости от сюжета), которые будут выступать в роли персонажей, помогающих людям в сложных ситуациях. Они будут помогать людям выходить из конкретных опасных ситуаций, связанных с пожарами, предупреждать о каких-либо неправильных действиях, могущих привести к пожару и т.д.
Другими действующими лицами роликов будут взрослые и дети, которые, по мнению Жарка и Сотика, нуждаются в их помощи.
Продолжительность – 2 – 5 минут.
Использование:
· серия телепередач на телевидении;
· блок в сети Интернет;
· на электронных экранах во время тематических выставок, спортивных и других мероприятий, проводимых в системе МЧС.

Пример 1.
Рассказ об ответственности за ложный вызов пожарной охраны.
Целевая аудитория - дети.
	№
кадра
	Видео
	Аудио

	1
	В кадре два мальчика 11 лет (Саша и Дима) с портфелями идут в школу.
	Саша говорит, обращаясь к Диме:
Слушай Димка, у нас сегодня первым уроком контрольная по математике, а я вообще не готов. Что бы такое придумать, чтобы на урок не идти?

	2
	Дима крупным планом.
	Дима: 
А чего тут думать. Давай позвоним, что в школе пожар. Приедут пожарные. Всех из школы эвакуируют, а пока разберутся что да как – глядишь, первый урок и пройдёт.

	3
	Саша достаёт сотовый телефон.
	Саша:
Отличная идея. Сейчас наберу «01» и готово дело.

	4
	Дима крупным планом.
	Дима:
Нет, по мобильному надо набирать «112», помнишь, нам на «ОБЖ» говорили.

	5
	Саша крупным планом. Набирает в телефоне «112». Вдруг, телефон в руке Саши подпрыгивает и превращается в анимированного Сотика.
Мальчик в недоумении смотрит на него.
	Сотик обращается к мальчикам:
Так, так, так. Что это вы задумали?

	6
	Саша возмущённо обращается к Сотику.
	Саша:
А ты кто такой, и где мой телефон?

	7
	Дима толкает Сашу в бок.
	Дима:
Сань, я знаю кто это. Это Сотик – талисман пожарной безопасности. Я его по телевизору видел.

	8
	Саша, обращаясь к Диме. 
	Саша:
Ну и что. А мой-то телефон где?

	9
	Сотик крупным планом.
	А я и есть твой телефон. Только в минуту опасности я превращаюсь в Сотика.

	10
	Саша крупным планом.
	Саша, обращаясь к Сотику:
А нет никакой опасности.

	11
	Сотик.
	Сотик:
Как же нет. Вы же хотели позвонить в пожарную охрану, что школа горит.

	12
	Мальчики смущённо замялись.
	Дима:
Да это мы так, просто пошутить хотели.

	13
	Сотик возмущённо подбоченивается.
	Сотик:
А вы знаете, что такая шутка называется заведомо ложным вызовом, и за неё вас могут поставить на учёт в милицию, а с родителей взять штраф.

	14
	Ребята пожимают плечами.
	Ребята:
Мы не знали.

	15
	Сотик.
	Сотик:
Но это не главное. А гораздо важнее то, что такие ложные вызовы отвлекает пожарных от вызовов на настоящие пожары. И пока пожарные едут по вашему звонку, в другом месте может случиться настоящий пожар и даже погибнуть люди.

	16
	Ребята крупным планом.
	Саша:
Мы всё поняли.
Дима:
Мы больше так не будем.

	17
	Сотик.
	Я очень надеюсь на это. И помните, я всегда рядом, и я за вами буду присматривать.

	18
	Сотик на ладони Саши превращается в обычный телефон. На телефоне набрано «112» звучат длинные гудки. Саша быстро нажимает красную кнопку. Гудки прекращаются.
	Саша:
Фу, пронесло.
Дима:
Знаешь что, давай-ка бегом в школу, а по дороге я тебе объясню, если ты чего по математике не понял.

	19
	Ребята быстро удаляются.
	

	20
	Из-за кадра всплывает текст:
«МЧС России напоминает! Заведомо ложный вызов пожарной охраны и других специализированных служб является административным правонарушением и наказывается в соответствии с законом Российской Федерации».
	Дикторский текст:
МЧС России напоминает! Заведомо ложный вызов пожарной охраны и других специализированных служб является административным правонарушением и наказывается в соответствии с законом Российской Федерации.





Пример 2.
Напоминание об основных причинах пожаров в жилом секторе.
Целевая аудитория – взрослые.
	№
кадра
	Видео
	Аудио

	1
	Кухня. Около плиты женщина развешивает бельё над газом.
Из за плиты появляется анимированный домовой Жарок.
Женщина замечает его и отскакивает в сторону.
	Женщина вскрикивает: 
«Ой, кто то?».

	2
	Жарок крупным планом.
	Жарок:
Я Жарок - ваш домовой, слежу за порядком и пожарной безопасностью в доме.

	3
	Женщина крупным планом.
	Женщина:
Да у нас и так порядок и пожаров никогда не было. 

	4
	Жарок возмущенно.
	Жарок:
То, что у вас пожаров не было это хорошо, но это вам можно сказать просто повезло.

	5
	Женщина.
	Женщина:
Это почему же.

	6
	Жарок.
	Жарок:
А потому, что у вас в доме столько всяких нарушений, что я уже не успеваю за всем следить. Вот и решил перед вами лично показаться, чтобы объяснить что к чему.

	7
	Женщина удивлённо пожимает плечами.
	Вот у вас бельё сушится над газом. А что будет, если верёвка оборвётся или хоть одна тряпка упадёт в огонь.

	8
	Жарок как бы даёт женщине представить следующую картину:
Та же кухня, верёвка обрывается, загорается высохшее бельё, и в кухне начинается пожар.
	

	9
	Женщина трясёт головой, прогоняя неприятное видение.
	Женщина:
Ой, кошмар какой.

	10
	Женщина выключает газ и быстро снимает с верёвки бельё.
	Женщина:
Спасибо тебе, Жарок. Ну, теперь-то у нас полный порядок.

	11
	Жарок.
	Жарок:
А вот и нет. Пойдем дальше смотреть.

	12
	Жарок с женщиной заходят в комнату.
Камера обводит комнату по кругу. Мужчина сидит перед телевизором. Мальчик и девочка 5-7 лет во что-то играют на ковре.
	Жарок:
Я даже не знаю с чего начать.

	13
	Женщина пожимает плечами.
	Женщина:
По моему, у нас полный порядок.

	14
	Жарок крупным планом показывает рукой в сторону мужчины.
	

	15
	Камера показывает крупным планом журнальный столик, рядом с которым сидит мужчина. На столике пепельница, рядом с ней прямо на столе лежит тлеющая сигарета.
	Жарок:
А это что?

	16
	Камера показывает электрическую розетку за телевизором, в которую воткнуто два тройника с вилками от разных приборов. Розетка заметно искрит.
	Жарок:
А это что?

	17
	Камера показывает детей. Они на ковре строят домик из спичечных коробков и спичек.
	Жарок:
А это что?

	18
	Женщина в ужасе взмахивает руками.
	Женщина:
Как же я всего этого не замечала.
Мы обязательно всё исправим. А мужу курить в доме я вообще запрещу.

	19
	Жарок удовлетворённо кивает головой.
	Жарок:
Ну и хорошо. Я пойду пока по другим квартирам пройдусь. А к вам завтра опять приду и всё проверю. Да, и наведите порядок в прихожей, и на балконе. Я там еле-еле прохожу, а вы вообще застрянете если в случае пожара нужно будет быстро эвакуироваться.

	20
	Картинка расплывается. Вместо неё на экране появляется текст:
«МЧС России предупреждает! Поддерживайте в доме чистоту и порядок. Соблюдайте требования пожарной безопасности. Не подвергайте опасности свою жизнь и жизнь своих близких!
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